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La artesania elaborada en Andalucia constituye en muchas de sus manifestaciones la expresién
formal y cultural de su propia historia, siendo un claro testimonio de las costumbres y tradiciones
que conforman el patrimonio etnografico de un pueblo cuyas circunstancias historicas,
econémicas y socioculturales han contribuido a que el sector artesano venga a desempefiar un
papel relevante en la vida econdmica de Andalucia, constituyendo verdaderos tesoros humanos
vivos, segun definicion de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura.

Resulta imprescindible, por tanto, reconocer a la artesania su valor como fuente generadora de
empleo, medio de cohesion social y recurso turistico y cultural de alta potencialidad, asi como
divulgar todas aquellas manifestaciones artesanales de interés tradicional o de arraigo en la
Comunidad Autonoma de Andalucia, a fin de recuperar la importancia cultural, social y econdmica
que le corresponde, mejorando de esta forma el acceso de los artesanos y artesanas al mercado.

Andalucia es la Comunidad Auténoma donde el sector artesano tiene un mayor desarrollo en
términos econdémicos, ya que aglutina a unas 7.000 empresas, mas del 18 por ciento de las
empresas artesanas espafiolas, empleando a casi 20.000 personas. Esto supone alrededor del
19 por ciento del empleo del sector artesanal a nivel nacional y el 8,7% del empleo industrial.

La Constitucion Espafiola, en su articulo 130.1, dispone que los poderes publicos atenderan a la
modernizacion y desarrollo de todos los sectores econdmicos, entre los que se cita expresamente
a la artesania, con el fin de equiparar el nivel de vida de todos los espafioles.

Con estos objetivos, se aprueba la Ley 15/2005, de 22 de diciembre, de 2005, de Artesania de
Andalucia, para dar cumplimiento al citado mandato constitucional, asi como al articulo 58.1.3,
del Estatuto de Autonomia de Andalucia, que atribuye a la Comunidad Auténoma competencia
exclusiva en materia de artesania.

La actividad econdmica artesana no es importante sélo por si misma, sino por la conexion que
tiene con otras actividades y sectores economicos. La artesania, como parte de las industrias
culturales, es un factor importante a considerar en las economias modernas. Lo mismo ocurre
con la estrecha relacion entre artesania y turismo.

Hoy en dia, todos los sectores economicos estan inmersos en la necesaria trasformacion digital
de sus negocios y en este reto también se encuentra el sector artesano. Sin duda, la empresa
artesana debera modernizarse, adaptarse a las nuevas tecnologias, pero sin perder, en ningun
caso, la autenticidad y los valores que estos trabajos aportan.



Todo ello esta provocando la diversificacion de la demanda artesanal en diferentes mercados,
utilizando diferentes canales comerciales y estrategias de comunicacion diferenciadas.

En este marco, desde la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad, se ha
elaborado este Il Plan Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia en el que se vienen
a recoger actuaciones y lineas de trabajo para los proximos afios con el objetivo de potenciar las
condiciones de desempefio de los diferentes oficios artesanales, mediante la vertebracion del
sector y la modernizacion de las empresas artesanas de acuerdo a las actuales tendencias de la
economia global y con arreglo a un enfoque adecuado de sus objetivos de comercializacion.

Con estas actuaciones se pretende incentivar al sector mas alla de la pura labor de produccion,
permitiendo que las nuevas tecnologias aporten a los negocios artesanos un incremento de su
capacidad de produccion y su potencial de venta, dado el caracter basico o esencial de la utilizacion
de estos instrumentos por un sector en el que el grado de madurez de la comercializaciéon de sus
productos es muy bajo. Asi mismo, se quiere impulsar otra importante cuestion en este sector,
como es el relevo generacional, el cual no sélo es una oportunidad en si para evitar la extincion de
los oficios artesanos tradicionales, sino también una oportunidad para acercar la modernizacion y
las nuevas tendencias existentes en el mercado a los talleres.

Los productos agroalimentarios objeto de produccion, elaboracion o transformacion artesana
estaran sujetos a su legislacion especifica y, por tanto, quedan fuera del ambito de aplicacion del
[l Plan Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia 2019-2022.

Finalmente, con la elaboracion de este Plan se viene a dar cumplimiento a lo dispuesto en el
articulo 21 de la Ley 15/2005, de 22 de diciembre, de Artesania de Andalucia, que establece que
la Consejeria competente en materia de artesania elaborara un Plan Integral para el Fomento de
la Artesania en Andalucia, con una periodicidad no superior a cuatro afios para promover su
permanente desarrollo y difusion, la mejora de la comercializacion de los productos artesanos y el
apoyo en materia formativa, el cual tendra, al menos, el siguiente contenido:

a) El analisis y diagnéstico de la evolucion de la artesania en Andalucia.

b) El objetivo finalista y los objetivos intermedios a lograr durante su vigencia.

c) Las estrategias y los programas de accion para dar cumplimiento a los objetivos.

d) El programa financiero del Plan.

e) Los mecanismos de evaluacion y seguimiento del Plan, asi como los indicadores de su
ejecucion, indicadores de género y las medidas para realizar, en su caso, las adaptaciones
procedentes.

Del mismo modo, en la elaboracion del presente Plan se ha oido previamente a la Comisién de
Artesania de Andalucia, siendo aprobado por Decreto del Consejo de Gobierno del dia 27 de
diciembre de 2019.
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En Andalucia, la importancia del sector de la artesania viene dada no so6lo por su dimension
econdmica y social, sino también por su enraizamiento historico-cultural y por la calidad artistica
que han alcanzado buena parte de sus productos.

Ademas de las consideraciones de indole cultural, relacionadas con nuestra tradicion y nuestro
saber hacer, la potencialidad del sector artesano andaluz como actividad econémico-productiva es
incuestionable.

Constituye el sector una fuente, presente y futura, de reactivacion econdmica tanto en los ambitos
locales, como en los regionales.

La crisis econémica sufrida en los ultimos afos en nuestro pais ha tenido un significativo impacto
en la artesania, suponiendo una reduccion del numero de empresas de aproximadamente un 35%.
Los subsectores artesanales mas afectados han sido los vinculados a la construcciéon (muebles de
madera, metal y marmol, piedra y escayola). Sin embargo, este proceso ha ido acompafado de
un aumento de la productividad media del sector, lo que ha permitido que su aportacion, en
términos econdmicos, se haya mantenido a lo largo del periodo.

No obstante, en el caso de nuestra region, hay que destacar que el 71,5% de las empresas
artesanas andaluzas opera por debajo de su capacidad y se estima que alrededor de un 40% de
los talleres que han sobrevivido a la crisis tienen niveles de empleo inferiores a los del gjercicio
2008.

La artesania es el sector con menor relacion capital/empleo, lo que significa mayores
requerimientos de empleo por volumen de inversion. Ciertamente, las microempresas constituyen
la mayor parte de las empresas dedicadas a la artesania y son las unidades de produccion que
cuentan con el mayor potencial como creadoras de empleo.

Andalucia acapara el 18% de las personas y talleres artesanos de Espafia. Conforman este sector
casi 7.000 empresas artesanas y genera en torno a 19.600 empleos directos, siendo la
Comunidad Auténoma en la que el sector de la artesania presenta un mayor desarrollo en términos
econémicosz.

Segln el estudio de FUNDESARTE, al igual que sucede en el resto de Comunidades Autonomas,
el sector adopta mayoritariamente la forma juridica de persona fisica, si bien, la proporcion en

ZFUNDESARTE, Fundacién EOI (2015). Analisis de la competitividad del sector artesano en Andalucia 2014. Madrid.



Andalucia, respecto a los valores nacionales es superior. Asi, atendiendo al niumero de personas
trabajadoras, se constata el reducido tamafo de nuestras empresas artesanas, siendo el 46,3%
de las mismas unipersonales.

Una realidad a resaltar, segun el mismo estudio, es el reducido grado de feminizacion del sector
artesano andaluz (en comparacion con los datos nacionales), alcanzando unicamente el 28%, si
bien en los ultimos afios se aprecia un aumento del nimero de mujeres que inician su actividad
economica en la artesania.

Las mujeres artesanas en Andalucia representan el 22,1% de las personas asociadas a las
empresas del sector.

El fomento de la artesania en sus distintas y numerosas modalidades en Andalucia representa el
esfuerzo por mantener una de las tradiciones culturales mas importantes, debido a su arraigo
social y a su aporte como expresion de las costumbres, asi como el impulso, al mismo tiempo, de
un espacio formativo y generador de empleo para las nuevas generaciones.

El envejecimiento de nuestros artesanos y artesanas avanza de forma significativa, lo que conlleva
el riesgo de la extincion de determinados oficios, a lo que contribuye el escaso relevo generacional
en el sector, siendo éste uno de los principales retos que se pretende abordar en este Ill Plan
Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia 2019-2022.

En Andalucia existe, en comparacién con el territorio nacional, una mayor presencia de la tradicion
familiar en los oficios artesanos. En nuestra region, el 45,9% de los talleres artesanos se
corresponden con empresas familiares.

Protagonistas de la artesania son las personas artesanas, agrupaciones artesanales, los talleres y
productos que forman parte de la cultura y el patrimonio andaluz, enraizados en el territorio,
constituyendo una actividad econdmica que se socializa y genera identidad colectiva, gracias al
reconocimiento, la valoracion y la construccion a través de una expresion artistica.

Tradicion, saber hacer y exclusividad son sefias de identidad del sector que, ademas, ha sabido
perpetuarse sin dejar atras la innovacion.

La apertura de nuevos canales y herramientas de comercializacion de los productos artesanos, el
desarrollo de nuevas aplicaciones, materiales y procesos o el uso de nuevas tecnologias en los
procesos creativos, son solo algunas de las innovaciones que viene incorporando el sector y que
van a resultar claves para afrontar los nuevos desafios del mercado.

La artesania también esta dando respuesta a las nuevas tendencias y habitos de consumo que
buscan y/o se identifican con productos exclusivos, responsables con el medio ambiente y
sostenibles. La artesania andaluza muestra una fuerte y creciente orientacion hacia la fabricacion
de producto artesano en exclusividad. En la actualidad, la produccion de piezas unicas es el tipo
de produccion predominante en el sector.

En esta linea cabe considerar que, cada vez mas, otros sectores e industrias, como la moda, la
arquitectura, la gastronomia o el turismo, buscan en la artesania ese componente de valor que les
aporta diferenciacion, autenticidad y un caracter unico.



2.1 Distribucion y especializacion.

A continuacion, se indica la distribucién subsectorial de los talleres en Andalucia utilizando las
empresas inscritas en el Registro de Artesanas y Artesanos de Andalucia, en 2019. Si bien, hay
que sefalar que esta informacion no refleja exhaustivamente el tamafio real de la actividad en la
comunidad autonoma, debido por un lado a la incidencia del trabajo irregular en esta actividad vy,
por otro, al hecho de que la inscripcion en el Registro es voluntaria. Partiendo de estas premisas,
los datos que se van a tratar a continuacion en este informe son considerados lo suficientemente
significativos y validos para orientar las propuestas de intervencién que se deben disefiar en una
Estrategia de actuacion para mejorar y fomentar la situacion del sector.

Asi, teniendo en cuenta estos valores cuantitativos del sector artesano, se evidencia la importancia
de estas actividades en la region. Como se puede apreciar, hay que destacar el claro predominio
de los oficios artesanos incluidos en el sector de la arcilla y el barro (con un 19,9% del conjunto
de empresas de artesania de la region), los trabajos de madera y corcho (que agrupan el 17,8 %
de los establecimientos) y la piel y cuero (con el 17,0 % de los mismos). Atendiendo a los datos
de la actividad artesana recogidos en los anteriores tres Planes implementados en Andalucia, esta
especializacién se podria considerar tradicional en la Comunidad Autonoma. De hecho, se observa
como estos 3 subsectores suponen mas de la mitad (54,7%) de las empresas de artesania inscritas
en el Registro de Artesanos de Andalucia en 2019.

La participacion del resto de actividades artesanas es muy inferior en comparacion con el grueso
del sector. Asi, parcelas como la de las fibras vegetales, el papel y el cartdn; ceras y aceites y
vidrio, en su conjunto, no alcanzan el 8% del total de establecimientos o talleres, como se puede
comprobar en la siguiente tabla.

TABLA 1. Distribucion de las Empresas de Artesania por Subsectores de Actividad, en Andalucia. Afio 2019.

Subsector Numero de empresas %
Arcilla y barro 307 19,9
Ceras y aceites 41 2,6
Fibras vegetales, papel y carton 28 1,8
Madera y corcho 276 17,8
Materiales preciosos 79 51
Materiales no preciosos 102 6,6
Metales o aleaciones 65 4,2
Piedra, marmol y escayola 47 3,0
Piel y cuero 263 17,0
Textil 202 13,0
Vidrio 44 2,8

[l Plan para el Fomento Integral de la Artesania en Andalucia 2019-2022 10



Subsector Numero de empresas %
Otros/varios 96 6,2
Total 1.550 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

En cuanto a la distribucion territorial por provincias, recogida en la siguiente tabla, se comprueba
que cuatro de ellas acaparan 7 de cada 10 talleres artesanos en Andalucia. Concretamente se
trata de Cadiz, Cordoba, Sevilla y Granada, mostrando una importante concentracion territorial.
Entre estas destaca Cadiz con aproximadamente una de cada cinco empresas de artesania
andaluzas (posicion que hace 10 afios ocupaba la provincia de Cérdoba). Almeria, en el extremo
opuesto, es la provincia que menor nimero de empresas de artesania ofrece, en términos
relativos, manteniendo posiciones analogas a las de hace una década, cuando se redacto el primer
plan de artesania en Andalucia.

Esta distribucion territorial puede ser un componente esencial para el mantenimiento de
determinados oficios artesanos. En concreto, los que se manifiestan en estas concentraciones o
localizaciones (que se analizan mas detalladamente en apartados posteriores).

TABLA 2. Distribucién provincial de las empresas de artesania en Andalucia. Afio 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 69 4,5
Cadiz 291 18,8
Cérdoba 290 18,7
Granada 242 15,6
Huelva 114 7,4
Jaén 146 9,4
Malaga 168 10,8
Sevilla 230 14,8
Total 1.550 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia
en octubre de 2019.

El indice de especializacion territorial (en este caso concreto, el provincial) de las empresas de
artesania en Andalucia, se considera un buen indicador para el analisis del peso de la distribucion
de los diferentes talleres de artesania a lo largo del territorio andaluz. Con este indice se puede
realizar el analisis de la especializacion, por subsectores de actividad artesanal, de las provincias
andaluzas.

Atendiendo a los resultados de este indicador para 2019 que presentamos en la siguiente tabla,
se puede observar que, aunque la mayoria de los oficios artesanos se encuentran extendidos por
todo el territorio andaluz, existe una destacada especializacion de algunos espacios, dada la
concentracion del numero de empresas de artesania dedicadas a una actividad especifica en ellos.

[l Plan para el Fomento Integral de la Artesania en Andalucia 2019-2022 11



En términos generales, se puede afirmar que refleja las concentraciones que tradicionalmente se
han producido de los oficios andaluces.

TABLA 3. Indice de especializacion provincial, por subsectores, de las empresas de artesania en Andalucia. Afio 2019.

Subsector Almeria | Cadiz | Cérdoba | Granada | Huelva | Jaén | Malaga | Sevilla
Arcilla y Barro 0,84 1,35 7,87 1,81 0,90 | 3,10 1,81 2,13
Ceras y aceites 0,26 0,00 0,65 0,52 0,13 | 0,58 0,31 0,13
Fibras vegetales, papely | 0,06 0,39 0,39 0,26 0,13 | 0,13 0,06 0,39
carton

Madera y corcho 0,26 2,84 4,45 2,90 2,65 | 0,52 0,97 3,23
Materiales preciosos 0,06 0,45 0,45 1,16 0,13 | 0,65 0,84 1,35
Materiales no preciosos 0,32 1,61 0,32 1,74 0,13 0,13 1,68 0,65
Metales o aleaciones 0,00 0,26 1,23 0,84 0,26 | 0,90 0,32 0,39
Piedra, marmol y 1,48 0,00 0,39 0,19 0,06 | 0,32 0,19 0,39
escayola

Piel y cuero 0,45 7,87 1,87 2,26 1,94 | 0,39 1,16 1,03
Textil 0,19 2,65 0,65 2,39 084 | 1,48 1,35 3,48
Vidrio 0,06 0,19 0,13 0,45 0,19 | 0,58 0,97 0,26
Otros/varios 0,45 1,16 0,32 1,10 0,00 | 0,65 1,10 1,42

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

En el siguiente mapa se recoge de la distribucion geografica del numero de empresas artesanas
en Andalucia y su reparto por subsector de actividad. De manera general, se observa un mayor
numero de empresas en el ambito urbano (Sevilla, Granada, Cadiz), que abarcan diversas
actividades sin una especializacién clara, en oposicién a los centros productivos del medio rural e
interior especializados en piel y cuero (Ubrique y Valverde del Camino), arcilla y barro (La Rambla),
piedra, marmol y escayola (Macael).

[l Plan para el Fomento Integral de la Artesania en Andalucia 2019-2022 12



GRAFICO 1. Distribucion geografica del nimero de empresas artesanas por subsector en Andalucia.
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Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

Realizando un analisis mas detallado, por subsectores y provincias, se pueden resaltar los
siguientes aspectos:

e El subsector de la piedra, marmol y escayola destaca en la provincia de Almeria, que
presenta un elevado indice de especializacion. Este es el resultado de la presencia en esta
provincia de la importante concentracion marmorea de Macael. De hecho, el 34% de las
empresas artesanas andaluzas del subsector de la piedra, el marmol y escayola se
concentran en el municipio de Macael.

e Se observa también la importancia del subsector de la piel y el cuero en la provincia de
Cadiz, reflejo de la concentracion de marroquineria de Ubrique (aproximadamente 1 de
cada 3 empresas dedicadas a la piel y el cuero en Andalucia son de Ubrique). Ademas,
también existe un centro productivo especializado en la piel y el cuero en la provincia de
Huelva, concretamente en Valverde del Camino.

e El subsector de arcilla y barro destaca, sobre todo, en la provincia de Cérdoba. El
municipio de La Rambla aglutina el 32% de las empresas artesanas andaluzas de este

[l Plan para el Fomento Integral de la Artesania en Andalucia 2019-2022 13



subsector. Le sigue en importancia el municipio de Ubeda (Jaén) con el 5% de las
empresas artesanas.

* La provincia de Granada presenta una distribucién por subsectores mas homogénea. No
obstante, se puede destacar la presencia de empresas dedicadas a la elaboracion de
materiales no preciosos, en concreto, la bisuteria, concentrando el 26% de las empresas
artesanas andaluzas del subsector. Estas actividades también tienen importancia en las
provincias de Cadiz y Malaga que concentran alrededor del 50% de las empresas.

* En la provincia de Huelva el municipio de Valverde del Camino es el principal centro de
concentracion de empresas artesanas dedicadas a la madera y el corcho en Andalucia. El
10% de las empresas andaluzas de esta actividad se localizan en Valverde del Camino.
Como se ha comentado anteriormente, en Valverde también tiene una importante
presencia el subsector de la piel y el cuero, concretamente la elaboracion y reparacion de
zapatos, la guarnicioneria y la talabarteria.

e Por su parte, la provincia de Jaén esta especializada en ceras y aceites (21% de las
empresas andaluzas) y también presenta una especializacion en metales o aleaciones
(21% de las empresas). Aunque con una concentracion menor también es destacable la
importancia del subsector de la arcilla y el barro, con el 15% de las empresas localizadas
mayormente en Ubeda y Bailén.

* La provincia de Malaga presenta un cierto grado de especializacion en vidrio y materiales
no preciosos (bisuteria). El 34% de las empresas andaluzas dedicadas al vidrio se
concentran en la provincia, asi como el 25% de las empresas del subsector de materiales
No preciosos.

* La provincia de Sevilla presenta una distribucion diversificada de actividades artesanas. A
pesar de esta diversificacion se pueden destacar dos actividades principales; el 27% de
las empresas andaluzas dedicadas a la elaboracion de materiales preciosos se localizan
en la capital, mientras en la provincia se concentran el 27% de las empresas andaluzas
del textil.

A la vista de los datos, se puede afirmar que a lo largo de la geografia andaluza se extiende una
amplia red de empresas de artesania que guardan una estrecha relacion con las costumbres
populares de las diferentes localidades y con el entorno donde se localizan.

En este apartado se presenta un analisis detallado de la distribucion de los talleres artesanos en
cada uno de los 12 subsectores de actividad en los que se agrupan, resaltando el peso de los
diferentes oficios dentro de ellos. Para una mejor perspectiva de la distribucion, se han realizado
mapas de su distribucién geografica en el territorio andaluz.



2.2.1. Arcillay barro.

Atendiendo al numero de empresas inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia (19,9%),
este es el subsector de actividad con mayor peso en Andalucia. Dentro de esta actividad se incluyen
un total de 6 oficios, distribuidos como se puede observar en la siguiente tabla. Destaca, con mas
del 60% de las empresas, el oficio de la ceramica, seguido del alfarero con el 30%
aproximadamente y la tejeria y ladrilleria, con un 3,0%. El resto de oficios apenas tienen relevancia
cuantitativa.

En lo que respecta a su distribucion geografica, las provincias de Cadiz y Cérdoba son las mas
representativas, con aproximadamente el 40% de las empresas.

TABLA 4. Distribucion de las empresas del subsector arcilla y barro, por tipo de oficio, en Andalucia. Aiio 2019.

Oficios Numero de empresas %
Alfareria 83 27,0
Ceréamica 207 67,4
Elaboracion de azulejos 4 1,3
Elaboracién de belenes 2 0,7
Escultura en barro 2 0,7
Tejeria y ladrilleria 9 2,9
Total 307 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 5. Distribucion provincial del subsector arcilla y barro, en Andalucia. Ao 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 13 4,2
Cadiz 21 6,8
Cdrdoba 122 39,8
Granada 28 91
Huelva 14 4,6
Jaén 48 15,7
Malaga 28 9,1
Sevilla 33 10,7
Total 307 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.2. Ceras y aceites

El subsector de las ceras y aceites es de escasa importancia en la Comunidad Auténoma.
Unicamente 41 empresas se dedican a estas actividades, esto es el 2,6% del total de talleres
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artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia, con mayor presencia en las
provincias de Cordoba y Jaén, como se puede comprobar en la siguiente tabla. El oficio mas
representativo es la elaboracion de jabon, con alrededor de la mitad de las empresas del subsector,
no existiendo constancia en el Registro de Artesanos de Andalucia, de actividad econémica en los
oficios de tallado y modelado de ceras para joyeria y elaboracion de velas rizadas, como se puede
ver en la siguiente tabla.

TABLA 6. Distribucion de las empresas del subsector ceras y aceites, por tipo de oficio, en Andalucia. Afio 2019.

Oficios Numero de empresas %
Cereria 12 29,3
Cosméticos naturales 9 22,0
Elaboracion de jabon 20 48,7
Tallado y modelado de ceras para joyeria 0 0,0
Velas rizadas 0 0,0
Total 41 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 7. Distribucién provincial del subsector ceras y aceites, en Andalucia. Afio 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 4 9,8
Cadiz 0 0,0
Cardoba 10 24,3
Granada 8 19,5
Huelva 2 4,9
Jaén 9 22,0
Malaga 6 14,6
Sevilla 2 4,9
Total 41 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.3. Fibras vegetales, papel y cartén

El subsector de las fibras vegetales, papel y cartdn, es el de menor tamafio de todos los analizados
en el estudio. De hecho, el nimero de empresas artesanas registradas en Andalucia es tan solo
de 28, representando Unicamente el 1,8% de las empresas. Los oficios mas representativos son
los de encuadernacion y elaboracion de sillas enea. El primero se emplaza en las localidades de
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Pilas (Sevilla), Sevilla y Granada. Mientras que el segundo se da en Castro del Rio (Cérdoba),
Galaroza (Huelva) y Alhaurin El Grande (Malaga).

Como hecho resefiable, decir que 7 oficios (cordoneria y cordeleria, elaboracion de albardas,
elaboracion de alpargatas, elaboracion de banderillas, elaboracion de objetos de paja, objetos de
palmito y, elaboracion de papel y carton reciclados), no aparecen representados en el Registro de
Artesanos de Andalucia (como se puede observar en la siguiente tabla).

Por ello, dado el escaso numero de empresas artesanas registradas y la dispersion territorial de
las mismas, podemos hablar de un subsector u oficios en situacién de vulnerabilidad respecto a
su continuidad futura.

TABLA 8. Distribucion de las empresas del subsector fibras vegetales, papel y carton, en Andalucia. Afio 2019.

Oficios Nimero de empresas %
Capirotes de Semana Santa (elaboracion de) 1 3,6
Cesteria 3 10,7
Cordoneria y cordeleria 0 0,0
Elaboracién de albardas 0 0,0
Elaboracion de alpargatas 0 0,0
Elaboracion de banderillas 0 0,0
Elaboraciéon de de flores secas 1 3,6
Elaboracion de muebles de fibra vegetal 1 3,6
Elaboracién de objetos artisticos de cartén 2 7,1
Elaboracion de objetos de carton piedra 1 3,6
Elaboracion de objetos de paja 0 0,0
Elaboracion de de papel 3 10,7
Elaboracion de sillas de enea 5 17,8
Encuadernacion 7 25,0
Esparteria 4 14,3
Objetos de palmito 0 0,0
Papel y cartdn reciclados (elaboracion de) 0 0,0
Total 28 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 9. Distribucion provincial del subsector fibras vegetales, papel y cartdn, en Andalucia. Afio 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 1 3,6
Cadiz 6 21,4
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Cordoba 6 21,4
Granada 4 14,4
Provincias Numero de empresas %
Huelva 2 7,1
Jaén 2 7,1
Malaga 1 3,6
Sevilla 6 21,4
Total 28 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.4. Madera y corcho

La rama de actividad de la madera y el corcho representa el 17,8% del total de empresas artesanas
registradas en Andalucia. Por oficios, 6 de cada 10 empresas se dedican a la carpinteria. Asimismo
la talla de madera y ebanisteria, oficios muy relacionados con el anterior, representan un 16% de
los oficios. Por otra parte, el oficio de luthier aglutina un total de 31 empresas.

Las provincias de Cordoba y Sevilla concentran el 43% del total, y Cadiz, Granada y Huelva agrupan
el 47%.

Hay que resaltar que, como se puede comprobar en la siguiente tabla, existen 5 oficios
(elaboracion de almadrefias, elaboracion de arados y aperos de labranza, elaboracién de carros y
carruajes, elaboracion de hormas y elaboracion de pipas de fumar) de los que no se dispone de
ninguna empresa inscrita en el Registro en el momento de la realizacion de este estudio.

TABLA 10. Distribucion de las empresas del subsector madera y corcho, en Andalucia. Afio 2019.

Oficios Nimero de empresas %

Barnizado 5 1,8
Carpinteria 157 56,9
Carpinteria de ribera 1 0,4
Construccion de instrumentos musicales de 31 11,2

arco, teclado y cuerda pulsada (Luthier)

Ebanisteria 25 9,1
Elaboracion de almadrefias 0 0,0
Elaboracion de arados y aperos de labranza 0 0,0
Elaboracion de artesonado mudéjar 2 0,7
Elaboracion de articulos de corcho 4 1,4
Elaboracion de carros y carruajes 0 0,0
Elaboraci6n de ormas 0 0,0
Elaboracion de pipas de fumar 0 0,0
Imagineria 1 0,4
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Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 11. Distribucion provincial del subsector madera y corcho, en Andalucia. Afio 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 4 1,4
Cadiz 44 15,9
Cordoba 69 25,0
Granada 45 16,3
Huelva 41 14,9
Jaén 8 2,9
Malaga 15 5,4
Sevilla 50 18,2
Total 276 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.5. Materiales no preciosos.

Las empresas del subsector de los materiales no preciosos presentan una importante
especializacion en el oficio de la bisuteria, que concentra el 97% del total de empresas de esta
actividad artesana en Andalucia.

Ademas de la concentracion en un Unico oficio, existe una importante concentracién territorial.
Asi, por provincias, Cadiz, Granada y Malaga, especialmente, aglutinan el 76% del total de
empresas inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia bajo este epigrafe.

Hay que destacar el hecho de que en las provincias de Huelva y Jaén cuentan con escasa
representatividad de empresas en estas actividades (como se puede comprobar en el siguiente
mapa). Asi mismo, oficios como eboraria, elaboracién de botoneria y talla de materias nobles, no
cuentan con ninguna inscripcion en el Registro.

TABLA 12. Distribucion de las empresas del subsector materiales no preciosos, por tipo de oficio, en Andalucia.

Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Bisuteria 99 97,1
Eboraria 0 0,0
Elaboracion de botoneria 0 0,0
Elaboracion de peinetas 3 2,9
Talla de materias nobles 0 0,0
Total 102 100,0
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Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 13. Distribucion provincial del subsector materiales no preciosos, en Andalucia afio 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 5 49
Cadiz 25 24,5
Cdrdoba 5 4,9
Granada 27 26,4
Huelva 2 2,0
Jaén 2 2,0
Malaga 26 25,5
Sevilla 10 9,8
Total 102 100,00

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.6. Materiales preciosos.

Casi 6 de cada 10 empresas incluidas en el subsector de materiales preciosos (59,4%) se dedica
a la joyeria, seguido por la orfebreria (21,5%) y la plateria (12,7%). EI 66% de ellas se concentran
en las provincias de Sevilla, Granada y Malaga, pero especialmente es digno de mencién su
importancia y valor econdmico Cérdoba, como se puede observar en las tablas siguientes. Al igual
que en el caso de los materiales no preciosos, se puede afirmar que existe una alta especializacion
centrada en pocos oficios y una concentracion territorial.

Se debe sefalar el hecho de que no existen empresas inscritas en el Registro en los oficios de
batido de oro, damasquinado, elaboracion de filigranas, engastar y talla de piedras preciosas o
semipreciosas.

Asi mismo, y como se puede apreciar en el mapa siguiente, en las provincias de Almeria y Huelva,

la presencia de empresas dedicadas a estas actividades es meramente simbolica (sélo se registra
una empresa en Almeria y dos en Huelva).

TABLA 14. Distribucion de las empresas del subsector materiales preciosos, por tipo de oficio, en Andalucia.

Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Aplicacion de dorados 4 5,1
Batido de oro 0 0,0
Damasquinado 0 0,0
Elaboracion de dorados 1 1,3
Elaboracion de filigranas 0 0,0
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Oficio Numero de empresas %
Engastar 0 0,0
Joyeria 47 59,4
Orfebrerfa 17 21,5
Plateria 10 12,7
Talla de piedras preciosas o semipreciosas 0 0,0
Total 79 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 15. Distribucion provincial del subsector materiales preciosos, en Andalucia afio 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 1 1,3
Cadiz 7 8,9
Cordoba 7 8,9
Granada 18 22,7
Huelva 2 2,5
Jaén 10 12,7
Malaga 13 16,5
Sevilla 21 26,5
Total 79 100,00

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.7. Metales y aleaciones.

El oficio de forja y herreria representa el 50,8% de las empresas registradas e incluidas en el
subsector de metales y aleaciones, seguido por la elaboraciéon de esmaltes al fuego (9,2%). Por
provincias el 80% de las empresas se concentran en: Coérdoba (29,2%), Jaén (21,5%), Granada
(20,0%) y Sevilla (9,0%). En esta ultima se concentran la mayoria de las empresas dedicadas al
oficio de elaboracion de esmaltes al fuego.

Un hecho que hay que sefalar, relacionado como ya se ha comentado a lo largo de este estudio
con la vulnerabilidad de algunos oficios artesanales, es la falta de empresas inscritas en el Registro
de hasta 7 oficios de este subsector (afilado, elaboracién de campanas, elaboracion de hoces,
hojalateria, elaboracion de espadas, elaboracion de figuras de plomo y repujado de metales).
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TABLA 16. Distribucion de las empresas del subsector metales y aleaciones, por tipo de oficio, en Andalucia.

Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Afilado 0 0,0
Armeria 1 1,5
Caldereria 1 15
Cerrajeria 5 7,7
Cuchilleria y navajeria 2 3,1
Elaboracién de balanzas romanas 2 3,1
Elaboracion de campanas 0 0,0
Elaboracion de cencerros 2 3,1
Elaboracion de esmaltes al fuego 6 9,2
Elaboracion de espadas 0 0,0
Figuras de plomo, (elaboracion de) 0 0,0
Forja y Herreria 33 50,8
Fundicién artistica 1 1,5
Herraduria 4 6,2
Hoces, (elaboracion de) 0 0,0
Hojalateria 0 0,0
Lampisteria artistica 3 4,46
Metalisteria 5 7,7
Repujado de metales 0 0,0
Total 65 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 17. Distribucion provincial del subsector metales y aleaciones, en Andalucia afio 2019.

Provincias Numero de empresas %

Almeria 0 0,0
Cadiz 4 6,2
Cérdoba 19 29,2
Granada 13 20,0
Huelva 4 6,2
Jaén 14 21,5
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Provincias Numero de empresas %
Malaga 5 7,7
Sevilla 6 9,2
Total 65 100,00

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.8. Piedra, marmol y escayola.

En el subsector de la iedra, marmol y escayola existe un predominio del oficio de talla de piedra y
marmol y una elevada concentracion territorial. De hecho, el 59,6% de las empresas se dedican
al desarrollo de esta actividad y el 82 % lo hacen en la provincia de Almeria.

El resto de los oficios incluidos en este subsector (recogidos en la siguiente tabla), tienen escasa
presencia en nuestra Comunidad Auténoma, a excepcion de la canteria y la elaboracion de
Mosaicos, cuyas empresas se encuentran dispersas en el territorio.

Por otro lado, en la provincia de Cadiz no existen registros de empresas que desarrollen estas
actividades y, en las de Granada, Huelva y Malaga, se puede calificar de meramente simbolica,
como se puede observar en las siguientes tablas.

TABLA 18. Distribucién de las empresas del subsector piedra, marmol y escayola, por tipo de oficio, en Andalucia.

Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Cal, (elaboracién de) 3 6,4
Canteria 8 17,0
Construccion en piedra seca 0 0,0
Elaboracion de mosaicos 5 10,6
Elaboracion de objetos de escayola 2 43
Elaboracion y aplicacion de estuco 1 2,1
Talla de piedra y marmol 28 59,6
Total 47 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 19. Distribucién provincial del subsector piedra, marmol y escayola, en Andalucia. ANO 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 23 48,9
Cadiz 0 0,0
Cordoba 6 12,8
Granada 3 6,4
Huelva 1 2,1
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Provincias Numero de empresas %
Jaén 5 10,6
Malaga 3 6,4
Sevilla 6 12,8
Total 47 100,00

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.9. Piel y cuero.

En este grupo de oficios destaca la marroquineria, con casi 3 de cada 4 empresas del subsector.
En el lado opuesto, oficios como elaboracion de fuelles, elaboracion de odres y guanteria, no tienen
inscrita ninguna empresa en el Registro de Artesanos de Andalucia en el momento de realizar este
estudio.

Asi mismo, existe una fuerte concentracién de los oficios que se podria afirmar que siguen activos,
como se puede comprobar en el siguiente mapa. La mitad de las empresas se concentran en las
provincias de Cadiz, seguida de las de Cordoba, Granada, Huelva, con el 36%.

TABLA 20. Distribucion de las empresas del subsector piel y cuero, por tipo de oficio, en Andalucia. Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Curtiduria 3 1,1
Elaboracion de botas 3 11
Elaboracion de cordoban y guadamecil 11 42
Elaboracion de fuelles 0 0,0
Elaboracién de odres 0 0,0
Elaboracion y reparacion de zapatos 24 9,1
Guanteria 0 0,0
Guarnicioneria y talabarteria 23 8,7
Marroquineria 193 73,5
Peleteria 1 0,4
Repujado de cuero 5 1,9
Total 263 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 21. Distribucién provincial del subsector piel y cuero, en Andalucia. ANO 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 7 2,7
Cadiz 122 46,4
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Provincias Numero de empresas %
Cordoba 29 11,0
Granada 35 13,3
Huelva 30 11,4
Jaén 6 2,3
Malaga 18 6,8
Sevilla 6 6,1
Total 263 100,00

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.10. Textil.

Atendiendo a la informacién que se recoge en la siguiente tabla, los oficios principales en el
subsector textil son la modisteria y la estampacion textil, que concentran el 44% del total de
empresas. En el extremo opuesto se encuentran hasta 10 oficios artesanos en este subsector
(calceteria, camiseria, elaboracion de calados, elaboracion de colchones, elaboracion de encajes,
elaboracién de flecos, elaboracion de nudo marinero, pasamaneria, sastreria de disfraces o tipos
de carnaval, sastreria de trajes de toreo) de los que no existen inscripciones en la fecha de
realizacion de este estudio, lo que refleja, como ya se ha reiterado en numerosas ocasiones, la
vulnerabilidad de algunos de los oficios en nuestro territorio.

El 70% de las empresas de textil se concentran en las provincias de Sevilla (26,7%), especialmente
en la ciudad de Sevilla con 25 empresas (12,0%), Cadiz (20,3%) y Granada (18,3%).

TABLA 22. Distribucién de las empresas del subsector textil, por tipo de oficio, en Andalucia. Afio 2019.

Oficio Nimero de empresas %

Calceteria 0 0,0
Camiseria 0 0,0
Elaboracion de abanicos 2 1,0
Elaboracion de alfombras 3 1,5
Elaboracion de bordados 19 9,4
Elaboracion de calados 0 0,0
Elaboracion de colchones 0 0,0
Elaboracion de encajes 0 0,0
Elaboracion de encajes de bolillos 1 0,5
Elaboracion de encajes de ganchillo 2 1,0
Elaboracion de flecos 0 0,0
Elaboracién de macramé 22 10,9
Elaboracién de sombreros 11 54
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Oficio Numero de empresas %
Elaboracion y reparacion de redes 1 0,5
Estampacion textil 31 15,3
Modisteria 57 28,2
Nudo marinero, (elaboracién de) 0 0,0
Pasamaneria 0 0,0
Pintura en seda 5 2,5
Sastreria 3 1,5
Sastreria de disfraces o tipos de carnaval 0 0,0
Sastreria de trajes de toreo 0 0,0
Sastreria de trajes regionales 6 3,0
Tapiceria 8 40
Tejido en alto lizo 2 1,0
Tejido en bajo lizo 5 7,4
Tocados, (elaboracion de) 14 6,9
Total 202 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 23. Distribucion provincial del subsector textil, en Andalucfa. ANO 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 3 1,5
Cadiz 41 20,3
Cérdoba 10 5,0
Granada 37 18,3
Huelva 13 6,4
Jaén 23 11,4
Malaga 21 10,4
Sevilla 54 26,7
Total 202 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.11. Vidrio.

En el subsector del vidrio casi la mitad de estas empresas se dedican a la elaboracion de vidriera
artistica. El 34,1 % de las empresas andaluzas del vidrio se localizan en la provincia Malaga,
seguido por la provincia de Jaén con el 20%.
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TABLA 24. Distribucion de las empresas del subsector vidrio, por tipo de oficio, en Andalucia. Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Decoracion de vidrio 6 13,6
Elaboracién de vidriera artistica 19 43,2
Elaboracion de vidrio soplado 3 6,8
Estirado de vidrio 3 6,8
Soplado de vidrio 1 2,3
Talla de vidrio 1 2,3
Vidrio artistico 11 25,0
Total 44 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

TABLA 25. Distribucion provincial del subsector vidrio, en Andalucia afio 2019. C

Provincias Numero de empresas %
Almeria 1 2,3
Cadiz 3 6,8
Cdrdoba 2 4,5
Granada 7 15,9
Huelva 3 6,8
Jaén 9 20,5
Malaga 15 34,1
Sevilla 4 91
Total 44 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.2.12. Otros/varios

Dada la naturaleza de este subsector, en el que se aglutinan todos aquellos oficios no incluidos en
las anteriores once categorias, presenta una mayor diversificacion de oficios y una distribucion
mas equitativa.

Como oficio destacable se puede nombrar la escultura con 19 empresas (19,7%) y la restauracion
con 18 talleres (18,7%). Asi mismo, hay que destacar la existencia de once oficios en los que no
hay ninguna empresa registrada (afinacion de instrumentos musicales; arte pastoril; cinceladura;
elaboracién, afinado, restauracién y reparacién de organos; elaboracién de farolillos festivos;
elaboracion de instrumentos musicales de viento; elaboracion de jaulas; elaboracion de matrices
0 moldes; elaboracién de pelucas y postizos; paragiieria y bastoneria y pirotecnia).
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TABLA 26. Distribucion de las empresas del subsector otros/varios, por tipo de oficio, en Andalucia. Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Afinacion de instrumentos musicales 0 0,0
Arte pastoril 0 0,0
Carteleria-Rotulacion 6 6,3
Cinceladura 0 0,0
Elaboracion, afinado, restauracion y reparacion de organos 0 0,0
Elaboracion de farolillos festivos 0 0,0
Elaboracién de flores artificiales 1 1,0
Elaboracién de instrumentos musicales de percusion 4 4.2
Elaboracién de instrumentos musicales de viento 0 0,0
Elaboracién de jaulas 0 0,0
Elaboracién de juguetes 11 11,5
Elaboracién de maquetas 2 2,1
Elaboracién de matrices o moldes 0 0,0
Elaboracién de miniaturas 4 4,2
Elaboracién de mufiecos 7 7,3
Elaboracién de pelucas y postizos 0 0,0
Elaboracion de perfumes 2 2,1
Elaboracién de pirograbados 1 1,0
Elaboracion de titeres 3 3,1
Escultura 19 19,7
Grabacion y técnicas de estampacion 9 9,4
Paraglieria y bastoneria 0 0,0
Pirotecnia 0 0,0
Relojerfa 4 472
Restauracion 18 18,7
Serigrafia artistica 3 3,1
Taxidermia 2 2,1
Total 96 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.
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TABLA 27. Distribucion provincial del subsector otros/varios, en Andalucia afio 2019.

Provincias Numero de empresas %
Almeria 7 7,3
Cadiz 18 18,8
Cérdoba 5 5,2
Granada 17 17,7
Huelva 0 0,0
Jaén 10 10,4
Malaga 17 17,7
Sevilla 22 22,9
Total 96 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.

2.3. Analisis de los oficios artesanos en Andalucia.

La gran cantidad y diversidad de oficios incluidos en el sector artesano en Andalucia es uno de los
elementos que enriquecen a la vez que dificultan su estudio, al poder ocultar dinamicas diferentes.
Por ello, se realiza un analisis mas profundo de los mismos con el fin de esclarecer las dindmicas
de cada uno.

En Andalucia existe una gran diversificacién productiva, atendiendo a la elevada variedad de oficios
(como actividad principal) desarrollados en las empresas del sector. Asi mismo, se puede advertir
de nuevo como existe una especializacién o concentracion de actividad en determinados oficios.
En este sentido, los oficios de marroquineria, ceramica y carpinteria concentran el 36% de las
empresas en Andalucia. Se corrobora, como ya se comento en los apartados anteriores, el peso
de los tres subsectores artesanos que acaparan algo mas de la mitad de las empresas de la
artesania (arcilla y barro: 20%, piel y cuero: 17% y madera y corcho: 17,8%).

De la misma manera, ampliando el campo de analisis de la concentracion de actividades
artesanas, se comprueba que existe un numero reducido de oficios, en concreto 24 (un 15%,
aproximadamente, de los recogidos en el repertorio de oficios: 159) que representan el 79% de las
empresas de artesania en Andalucia.

Por otro lado, el resto de las empresas de artesania inscritas en el Registro (un 21%
aproximadamente) se presentan muy repartidas entre un total de 81 oficios mas, como se recoge
en la siguiente tabla. Su relevancia desde el punto de vista econdmico es baja y se refleja en el
hecho de que ninguno de estos oficios aporta un nimero de empresas de artesania por encima
de 14 al conjunto del sector, lo que representa un peso por debajo del 1% para cada uno de estos
oficios. Esta realidad es ademas una sefial del elevado grado de atomizacién del sector.

Por otra parte, hay que destacar que para el resto de los oficios recogidos en el Repertorio de
Oficios Artesanos de Andalucia (un total de 54) no existe actualmente ninguna inscripcién en el

[l Plan para el Fomento Integral de la Artesania en Andalucia 2019-2022 29



Registro. Es decir, el 34% de los oficios no tiene ninguna empresa inscrita en el Registro de
Artesanos de Andalucia, en 2019.

TABLA 28. Distribucion de los talleres artesanos/as en Andalucia atendiendo a su oficio principal. Afio 2019.

Oficio Numero de empresas %
Ceramica 207 13,4
Marroquineria 193 12,5
Carpinteria 157 10,1
Bisuteria 99 6,4
Alfareria 83 54
Modisteria 57 3,7
Joyeria 47 3,0
Forja y Herreria 33 2,1
Const. de instrumentos musicales de arco, teclado y cuerda pulsada 31 2,0
(Luthier)

Estampacion Textil 31 2,0
Talla de piedra y marmol 28 1,8
Ebanisteria 25 1,6
Elaboracion y reparacion de zapatos 24 1,5
Guarnicioneria y talabarteria 23 1,5
Elaboracion de macramé 22 1,4
Talla de madera 21 1,4
Elaboracion de jabon 20 1,3
Elaboracion de vidriera artistica 19 1,2
Elaboracion de bordados 19 1,2
Escultura 19 1,2
Restauracion 18 1,2
Orfebreria 17 1,1
Marqueteria 15 1,0
Tejido en bajo lizo 15 1,0
Tocados (elaboracion de) 14 0,9
Cereria 12 0,8
Elaboracion de cordoban y guadamecil 11 0,7
Vidrio artistico 11 0,7
Elaboracion de sombreros 11 0,7
Elaboracion de juguetes 11 0,7
Plateria 10 0,6
Tejeria y ladrilleria 9 0,6
Cosmeéticos naturales 9 0,6
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Oficio Numero de empresas %

Grabacion y técnicas de estampacion 9 0,6
Toneleria 8 0,5
Tapiceria 8 0,5
Canteria 8 0,5
Encuadernacion 7 0,5
Elaboracion de mufiecos 7 0,5
Decoracién de vidrio 6 0,4
Sastreria trajes regionales 6 0,4
Carteleria-Rotulacion 6 0,4
Elaboracién de esmaltes al fuego 6 0,4
Elaboracion de sillas de enea 5 0,3
Barnizado 5 0,3
Taracea 5 0,3
Repujado en cuero 5 0,3
Pintura en seda 5 0,3
Elaboracion de mosaicos 5 0,3
Cerrajeria 5 0,3
Metalisteria 5 03
Elaboracién de azulejos 4 0,3
Esparteria 4 0,3
Elaboracion de articulos de corcho 4 0,3
Aplicacion de dorados 4 0,3
Elaboracion de instrumentos musicales de percusion 4 0,3
Elaboracion de miniaturas 4 0,3
Relojeria 4 0,3
Herraduria 4 0,3
Cesteria 3 0,2
Elaboracion de Papel 3 0,2
Curtiduria 3 0,2
Elaboracion de botas 3 0,2
Elaboracién de peinetas 3 0,2
Elaboracién de vidrio soplado 3 0,2
Estirado de vidrio 3 0,2
Elaboracion de alfombras 3 0,2
Sastreria 3 0,2
Elaboracion de titeres 3 0,2
Serigrafia artistica 3 0,2
Cal (Elaboracién de) 3 0,2
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Oficio Numero de empresas %
Lampisteria artistica 3 0,2
Elaboracion de belenes 2 0,1
Escultura en barro 2 0,1
Elaboracion objetos artisticos de carton 2 0,1
Elaboracion de artesonado mudéjar 2 0,1
Elaboracion de abanicos 2 0,1
Elaboracion de encajes de ganchillo 2 0,1
Tejido en alto lizo 2 0,1
Elaboracién de maquetas 2 0,1
Elaboracién de perfumes 2 0,1
Taxidermia 2 0,1
Cuchilleria y navajeria 2 0,1
Elaboracion de balanzas romanas 2 0,1
Elaboracion de cencerros 2 0,1
Elaboracion y aplicacion de estuco 2 0,1
Capirotes de Semana Santa (Elaboracién de) 1 0,1
Elaboracion de flores secas 1 0,1
Elaboracion de muebles de fibra vegetal 1 0,1
Elaboracion de objetos de cartdn piedra 1 0,1
Carpinteria de ribera 1 0,1
Imagineria 1 0,1
Torneria 1 0,1
Peleteria 1 0,1
Elaboracion de dorados 1 0,1
Soplado de vidrio 1 0,1
Talla de vidrio 1 0,1
Elaboracion de encaje de bolillos 1 0,1
Elaboracion de redes 1 0,1
Elaboracion de flores artificiales 1 0,1
Elaboracion de pirograbados 1 0,1
Armeria 1 0,1
Caldereria 1 0,1
Fundicion artistica 1 0,1
Elaboracion de objetos de escayola 1 0,1
Total 1.550 100,0

Fuente: Datos extraidos del Registro de Artesanos de Andalucia en octubre de 2019.
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Problemas como el envejecimiento del sector, la falta de relevo generacional y la economia
sumergida, a la que se ven abocados por la baja rentabilidad de sus actividades, son algunos de
los sefialados, por las personas entrevistadas, como factores que estan influyendo en el riesgo de
extincion al que se enfrentan algunos de los oficios artesanos en Andalucia.

Como se ha apuntado, la crisis ha tenido un importante impacto en el sector de la artesania
andaluz. Y una muestra de ello es el aumento del numero de bajas de empresas acaecido en el
Registro durante el periodo de crisis, sobre todo durante los afios 2009, 2010y 2011.

Teniendo en cuenta los subsectores mas afectados por las consecuencias de esta crisis, estos han
sido: arcilla y barro, y madera y corcho, fundamentalmente, (que representan el 24% y el 21%,
respectivamente, del total de empresas que se dieron de baja del Registro), muy relacionados con
el sector de la construccion, un sector que se ha visto directamente damnificado por la crisis
sufrida. Asi mismo, la rama de la piel y cuero y el textil también se han visto afectados de manera
considerable por esta realidad.

La Direccion General de Comercio encarg6 a final del afio 2017 la realizacién de una encuesta on
line, a nivel regional, que se remitio a todos los artesanos y artesanas que en ese momento se
encontraban inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia, para la obtencion de aquellos
datos que no era posible extraer de éste.

Los datos que se estudian en el presente apartado son el resultado del analisis de la informacion
aportada por las personas encuestadas.

Una de las principales caracteristicas del sector artesano en Andalucia es el pequefio tamafo de
sus empresas. Este aspecto se refleja tanto en el nimero de empleados/as de las empresas
inscritas en el Registro (sélo un 5,4% tiene mas de 5 trabajadores; y un 1,4% mas de 10), como
en la facturacion media de las mismas en los Ultimos afios. Este aspecto ha sido resaltado por
todas las personas entrevistadas como una debilidad, que afecta al desarrollo de la actividad
artesanal.

En relacion con el analisis global, se puede observar en la siguiente tabla que el tramo que presenta
mayores respuestas es el tramo de menores ingresos (36,3%). El 65,1% de las personas
encuestadas declaran facturar menos 24.000 euros, lo que refleja claramente un sector débil en
cuanto a su facturacion. Del analisis de estos datos se puede concluir que la actividad artesana
de un porcentaje muy mayoritario de las personas encuestadas no podra tener una generacion de
ingresos suficiente que le permita la inversion en nuevos proyectos. Asi mismo, es relevante
destacar que, a pesar de la concentracion en tramos bajos, existe algo de tejido productivo con
cierta envergadura econémica, pues el 15,1% declara facturar mas de 72.000 euros.



TABLA 29. Distribucion de las empresas artesanas andaluzas atendiendo al tramo de facturacion media anual de los
dos ultimos afios.

Tramos de facturacion Porcentaje
Menos de 12.000 euros 36,3
Entre 12.000 y 24.000 euros 28,8
Entre 24.001 y 48.000 euros 15,1
Entre 48.001 y 72.000 euros 4.8
Mas de 72.000 euros 151

Fuente: Direccion General de Comercio. Diagnostico del sector artesano en Andalucia, 2017.

Profundizando en el analisis por subsectores, se puede inferir informacion relevante de los 4
subsectores de actividad con mayor representatividad en la participacion en la encuesta on /ine,
que son: arcilla y barro, madera y corcho, piel y cuero y textil, recogidos en la siguiente tabla.
Como se puede observar, se trata de las actividades mas representativas de la artesania en
Andalucia, corroborando analisis realizados en anteriores capitulos.

TABLA 30. Distribucién del porcentaje de respuestas de la encuesta, atendiendo al subsector de actividad y a los
tramos de facturacion media en los altimos dos afios.

Subsector Menos de Entre 12.000 Entre 24.001 | Entre 48.001 Mas de

12.000 € y 24.000 € y 48.000 € y 72.000 € 72.000 €
Arcilla y barro 39,3 32,1 17,9 7,1 3,6
Madera y corcho 20,8 16,7 12,5 33,3 16,7
Piel y cuero 34,8 21,7 21,7 21,7 0
Textil 44,4 33,3 16,7 5,6 0
Media todos los 36,3 28,8 15,1 4,8 15,1
sectores (porcentaje)

Fuente: Direccién General de Comercio. Diagnostico del sector artesano en Andalucia, 2017.

Del analisis de estos subsectores se pueden extraer algunas pautas muy interesantes, como las
siguientes:

* La mitad de los establecimientos del subsector de la madera y corcho declara facturar
48.000 euros 0 mas.

* En el lado contrario, apenas el 5% del textil declara facturar mas de 48.000 euros.

* Casi el 40% de las respuestas recibidas en el subsector arcilla y barro declaran ganar
menos de 12.000, agudizado en el sector textil, pues el 44% declara ganar menos de
12.000 euros.

* Analizando los tramos mas altos de facturacion, susceptibles de entenderse como
poseedores de musculo financiero y econdmico, hay que destacar que 1 de cada 3
respuestas en el sector de la madera y el 1 de cada 5 en del sector de la piel y cuero
declaran facturar entre 48.001 euros y 72.000 euros.
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Resulta un aspecto insoslayable incorporar otra variable en este analisis sobre la facturacién, como
es la del sexo. El sector de la madera y corcho, en relacion con las respuestas recibidas, es el mas
masculinizado (83,3% de hombres), mientras que el sector textil (que presenta las menores
facturaciones) es el mas feminizado (94,1% de mujeres).

Por otro lado, atendiendo a la antigiiedad de las personas encuestadas, en las actividades
artesanas hallamos que el mayor nimero de personas declaran llevar mas de 30 afios en sus
oficios (el 26,2%). Ampliando el rango de analisis también se aprecia que mas del 70% de las
personas artesanas (71,0) sefialan una experiencia en la actividad de 20 afios 0 mas, lo cual nos
muestra un sector con amplia experiencia, conocimiento y poca renovacion.

TABLA 31. Distribucion de las empresas artesanas andaluzas atendiendo a su antigliedad.

Afos en el subsector Porcentaje
3 0 menos 6,9
Entre 3y 5 6,9
Entre 5y 10 15,2
Entre 11y 20 20,7
Entre 21y 30 24,1
Mas de 30 26,2

Fuente: Direccion General de Comercio. Diagnostico
del sector artesano en Andalucia, 2017.

Esta foto la podemos complementar revisando la edad de las personas encuestadas, puesto que
su media de edad se situa en 48,06 afnos. Apenas si se aprecian diferencias relevantes en esta
variable entre sectores, excepto en el textil. Este subsector presenta una edad media cercana a
los 50 afios (49,5) y, lo que resulta mas llamativo, que el 88,2% de las personas que han
respondido la encuesta de este sector declara tener 48 0 mas afios. Recordemos que el textil es
una actividad practicamente femenina (sélo 5,9% de hombres), seglin los cuestionarios analizados.

Estas respuestas corroboran uno de los elementos destacados en las entrevistas realizadas, que
es el envejecimiento del sector.

En este apartado se presenta el analisis de la estructura comercial de la actividad artesana en
Andalucia, asi como los principales canales e instrumentos de comercializacion utilizados por el
sector.

Los canales de comercializacion utilizados mayoritariamente por las empresas artesanas en
Andalucia son predominantemente directos, como se refleja en la siguiente tabla. De hecho,
aproximadamente el 84% de las empresas utiliza alguno de los canales de comercializacion directa.



Dentro de esta uniformidad, se observa la elevada utilizacion de esta via de venta directa en el
propio centro o taller y por encargo.

Hay que tener en cuenta que, aunque esta significativa utilizacién de los canales directos de
comercializaciéon podria considerarse un factor a priori positivo, ya que refleja el control y gestion
de toda la cadena de valor del producto por parte del artesano/a, existen una serie de
circunstancias que obstaculizan el proceso de comercializacion por las dificultades de acceso al
mercado. Por un lado, esta opcion se convierte en un trabajo mas que debe realizarse por parte
de la mayoria de los artesanos y artesanas en el desarrollo de sus oficios, por lo que se debe
repartir el tiempo de dedicacién a la actividad entre la produccion, la administracion y la
comercializacion. Asi mismo, hay que remarcar los posibles efectos en este comportamiento de
alguno de los elementos estructurales de nuestro sistema productivo, como el reducido tamano
de las empresas de artesania en Andalucia (particularidad generalizada en el resto de sectores
econdmicos en Andalucia), y el escaso nivel de asociacionismo y colaboracion entre estas
empresas. Y a todo ello se une, en numerosas ocasiones, las deficiencias formativas en materia
de comercializacion, marketing y gestion.

Un aspecto que hay que resefiar, atendiendo a los resultados analizados, es el grado relativamente
bajo de desarrollo comercial del sector en Andalucia. Hay que tener en cuenta que el resto de
canales (ventas directas en ferias, en exposiciones, por catalogo, en tiendas propias o en
establecimientos compartidos), no alcanzan una representatividad significativa.

Sin embargo, se debe destacar el peso que supone el uso de la venta por Internet, que alcanza un
22,1% (casi 1 de cada 4 empresas artesanas), una muestra de la irrupcién de las TIC en los
talleres y de la ampliacion de los canales de comercializacion.

TABLA 32. Utilizacion de los canales de distribucion por parte de las empresa artesanas en Andalucia.

Canales de comercializacién Numero de empresas que los utilizan %

Venta directa por encargo 767 55,1
Venta directa en el propio centro 707 50,8
Venta directa en ferias 349 25,1
Venta directa en mercadillos 309 22,2
Venta directa por internet 308 22,1
Venta directa en exposiciones y galerias 200 14,4
Venta directa en catalogos y revistas 150 10,8
?ﬁzﬁ :(!irgr?;almezn ferias nacionales e 140 10,1
Venta directa en tiendas propias 110 7.9
\é:::;atir;sgta en establecimiento 58 4.2
Venta indirecta a minoristas 461 33,1
Venta indirecta a mayoristas 244 17,5
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Canales de comercializacion Numero de empresas que los utilizan %

Venta indirecta a otros artesanos 114 8,2
Vent§ .|nd.|recta a representantes 90 6.5
comisionistas

Venta indirecta en tiendas generalistas 82 5,9

Fuente: Direccion General de Comercio. Diagnostico del sector artesano en Andalucia, 2017.

Atendiendo al analisis anterior, la comercializacién indirecta de los productos artesanos podria
verse como una positiva y complementaria opcién, al no significar un obstaculo en el desarrollo
de la actividad productiva cotidiana del empresariado de la artesania. De este modo, la persona
artesana podria dedicar mayor tiempo a otras tareas mas propias de los oficios artesanos.

Esta es una via que deberia potenciarse, observando que su uso por parte de las empresas de
artesania en Andalucia se encuentra infrautilizado. Entre las diferentes variantes, destaca la venta
a minoristas, utilizada por una de cada 3 empresas artesanas.

Otra opcion seria mejorar los conocimientos del sector en cuanto a los canales de comercializacion
existentes para sus productos y aumentar el grado de asociacionismo y de la colaboracion entre
ellos, aspectos todos ellos que se infrautilizan y estrangulan el desarrollo del sector de la artesania
andaluz. En las diferentes entrevistas realizadas en este estudio, estos son aspectos que han sido
resaltados como necesarios para impulsar la competitividad y sostenibilidad del sector artesano.

Como se puede observar en el siguiente grafico (realizado con los datos de los canales mas
utilizados, para facilitar su visualizacion y analisis), la utilizacién de los diferentes canales de
comercializacion en los variados subsectores de actividad artesanos, presenta una distribucion
heterogénea entre ellos, aunque con un peso muy destacado de los canales directos.

Se aprecia que la venta directa por encargo y en el propio centro son las vias mas utilizadas por
las empresas artesanas, destacando particularmente en el subsector de madera y corcho, donde
suponen, en ambos casos, el 70%; seguido del vidrio, con un 65% y un 62% respectivamente;
arcilla y barro, con el 54% y el 65%; piedra, marmol y escayola, con el 63% y el 54%.

Por su parte, el canal de venta indirecta mas utilizado, la venta a minoristas, es aprovechado
principalmente por los artesanos/as de las ceras y aceites (65% de las empresas), seguido por los
de arcilla y barro (52% de las empresas).



GRAFICO 2. Distribucion de los canales de comercializacion30 del sector de la artesania en Andalucia, segtn
subsectores de actividad.
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Fuente: Direccion General de Comercio. Diagnostico del sector artesano en Andalucia, 2017.

En lo que respecta a los instrumentos de comercializacion utilizados por las empresas analizadas,
en la siguiente tabla se puede observar como el 44% de las empresas utiliza el libro de
reclamaciones, el 40% aproximadamente la lista de precios, y aproximadamente una de cada tres
ofrece garantia. Se debe sefalar el caracter basico o esencial de la utilizacion de estos
instrumentos, propios de un sector en el que el grado de madurez de la comercializacion de sus
productos es muy bajo.

Asi, aproximadamente 3 de cada 10 empresas artesanas utilizan la publicidad, aspecto muy
positivo para mejorar la comercializacion y que deberia potenciarse

En cuanto al uso de marcas de calidad, este es un aspecto que se debe fortalecer y fomentar,
dado que actualmente se utiliza en un porcentaje muy bajo de las empresas registradas (un 6,6%).
En esta cuestion, hay que sefalar que la mayoria de las personas entrevistadas han remarcado la
falta de informacion sobre el Distintivo de Artesania “Andalucia, Calidad Artesanal”, impulsado por
la Junta de Andalucia, mostrando su desacuerdo con el proceso, asi como con el hecho de que se
conceda al producto y no al taller.

La marca es una importante herramienta para la diferenciacion y mejora de la comercializacion
(sobre todo respecto de la competencia de los productos industriales, pero también como forma
de sefalar el origen andaluz de la produccidn, reforzando el valor de lo local) que deberia servir
para impulsar y mejorar este aspecto, tan importante para el desarrollo de las empresas de
artesania.
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TABLA 33. Utilizacion de los instrumentos de comercializacion por parte de las empresa artesanas en Andalucia.

Instrumentos Numero de empresas que %
los utilizan

Libro de reclamaciones 609 43,8
Lista de precios 531 38,2
Ofrecen garantia 502 36,1
Publicidad 443 31,8
Embalajes 382 27,5
Etiquetaje 386 27,7
Pago con tarjeta 356 25,6
Envases 273 19,6
Marca de calidad 92 6,6

Fuente: Direccion General de Comercio. Diagnostico del sector artesano en Andalucia, 2017.

TABLA 34. Presencia de diferentes instrumentos de comercializacién en las empresas de artesania en Andalucia, por
subsectores.

Subsectores Pa.go Etiqueta Envases =193 Garantia Embalaje | Publicidad
tarjeta reclama

Arcilla y barro 19,4 27.8 16,3 48,6 20,5 302 278

Ceras y aceites 13,5 54,1 67,6 43,2 43,2 59,5 48,6

fibras vegetales, | . 4 16,7 12,5 375 208 208 250

papel y cartén

Madera y corcho | 18,9 17,6 69 571 519 14,6 30,5

Materiales 465 254 35,2 493 437 338 310

preciosos

Materaies no 216 26,8 16,5 26,8 18,6 227 227

preciosos

Metales o 222 241 93 426 37.0 241 333

aleaciones

Piedra, marmoly | ) 98 24 415 341 341 293

escayola

Piel y cuero 299 299 253 33,0 37,9 291 27,2

Textil 36,0 433 27.4 451 433 287 421
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Subsectores ;arjg:ta Etiqueta |Envases Ir_;t(,:lr:ma Garantia Embalaje | Publicidad
Vidrio 31,1 24,4 311 51,1 42,2 28,9 40,0
Otros/varios 34,2 26,3 13,2 35,5 38,2 32,9 47,4
Total 25,6 27,7 19,6 43,8 36,1 27,5 31,8

Fuente: Direccion General de Comercio. Diagndstico del sector artesano en Andalucia, 2017.

En la mayoria de los casos predomina el complemento personal y decoracion, encontrandose por
encima del 90% en los subsectores de materiales preciosos.

El registro artistico es el que se podria denominar mas residual, destacando la importancia que
adquiere en ceras y aceites, donde alcanza el 20%.

GRAFICO 3. Distribucion sectorial de la tipologia de productos comercializados en el sector de la artesania en
Andalucia.
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Fuente: Direccion General de Comercio. Diagndstico del sector artesano en Andalucia, 2017.

Por otro lado, analizando las ventas de las empresas artesanas en el exterior, se observa que casi
2 de cada 10 exporta de manera directa.

TABLA 35. Empresas artesanas que exportan en Andalucia. Afio 2019.

Nimero %
Empresas artesanas que exportan directamente 257 18,5
Empresas artesanas que exportan indirectamente 46 3,3

Fuente: Direccion General de Comercio. Diagnostico del sector artesano en Andalucia, 2017.
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En cuanto a los paises a los que se exporta, los mas destacados son los miembros de la UE (por
orden de importancia: Francia, Alemania, Reino Unido, Italia, Portugal, Bélgica y Holanda), que
acaparan algo mas del 60%. Asi mismo, hay que destacar la importancia de EE.UU. y Japén.

La mayor orientacion del sector hacia la exportacion se presenta en los subsectores de arcilla y
barro y de piel y cuero.
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El Il Plan Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia 2019-2022 nace tras un minucioso
trabajo de diagnostico del y con el sector, asi como del mapeo de las iniciativas y estrategias
publicas de la Administracién autonémica andaluza vigentes, que también vienen a dar respuesta
a los intereses del mismo y que permiten complementar la propuesta de intervencion ad-hoc de
la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad.

Se consigue de este modo dotar de un mayor alcance a este Ill Plan Integral, mediante el
aprovechamiento de las sinergias con otras instituciones y organismos, que evitan la duplicidad
de esfuerzos y que, a su vez, le confieren un caracter transversal.

Este analisis se ha completado con un estudio sobre las iniciativas llevadas a cabo para el fomento
de la artesania, por parte de otras regiones y paises europeos, con el objeto de identificar buenas
practicas en el sector.

El Il Plan Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia 2019-2022 tiene como finalidad
el impulso, la promocién, la modernizacion y consolidacién de los talleres y la oferta artesana de
Andalucia.

Se plantea como un instrumento estratégico para potenciar la competitividad del sector artesano
andaluz y promocionar sus productos, dotando de mayor visibilidad y reconocimiento a la artesania
de Andalucia, dentro del ambito regional y fuera de nuestras fronteras.

A través de su propuesta de intervencion 2019-2022, la Consejeria de Economia, Conocimiento,
Empresas y Universidad tiene como fin tltimo el impulso de la artesania, para hacer de la misma
un sector fuerte, competitivo, generador de empleo y capaz de afrontar, con garantias, los nuevos
retos y desafios del mercado y la globalizacion.

Pretende este Plan dar respuesta a los intereses del sector, atender las necesidades de las
personas y talleres artesanos de Andalucia y, a su vez, reforzar sus fortalezas y ventajas
competitivas, apostando por la calidad, la innovacion, el refuerzo de las capacidades y la puesta
en marcha de iniciativas conjuntas con instituciones de sectores y ambitos relacionados, como
son el turismo, la cultura, la gastronomia o el desarrollo rural, con el fin de impulsar la creacion y
consolidacion del empleo en la artesania andaluza.



Tratara a su vez de:

- Potenciar la cooperacion y colaboracién entre las distintas instituciones que permita el
establecimiento de sinergias entre la artesania y otros sectores y organismos con el fin de
impulsar la creacion y consolidacion del empleo en el sector artesanal andaluz.

- Visualizar y sensibilizar sobre el valor de la artesania andaluza.

- Impulsar la distincién de la artesania elaborada en nuestra Comunidad Auténoma.

- Fomentar el papel de la mujer en el sector artesano de Andalucia.

- Incrementar la competitividad de las empresas artesanas.

- Potenciar la adquisicion y desarrollo de competencias digitales por parte del sector.

- Favorecer el relevo generacional, con el fin de evitar la desaparicion de los oficios
artesanos andaluces.

- Consolidar los mercados artesanos existentes e impulsar los emergentes.

- Fomentar la apertura de nuevos canales de venta y distribucion de productos artesanos.

- Potenciar la puesta en marcha de instrumentos y herramientas que permitan el
intercambio y colaboracion entre las personas artesanas.

- I|dentificar nuevos retos y factores que incidan de forma positiva en el sector artesano.

A lo largo del proceso de formulacion del lll Plan Integral para el Fomento de la Artesania en
Andalucia 2019-2022 se ha contado con la participacién del sector, a través de las organizaciones
representativas del mismo (asociaciones y federaciones), cuyas aportaciones, vertidas en
diferentes mesas y talleres, tienen un reflejo claro en la propuesta de intervencion que recoge el
presente documento estratégico.

Asi, este Plan Integral se ha formulado desde una perspectiva integradora y con la premisa de
conformar un programa de acciones realistas, con indicadores medibles y resultados tangibles.



11l PLAN INTEGRAL DEL FOMENTO DE LA ARTESANIA
EN ANDALUCIA

Incluye medidas
priorizadas, que emanan
del diagnadstico y de los
intereses expresados por
el sector, que aplican
indicadores de ejecucion
y una relacion de
resultados esperados.

Incorpora, de un
modo transversal,
en todos los ambitos
estratégicos,
medidas de género
orientadas al
empoderamiento de
la mujer en el marco

Integra un Conjunto amplio
de acciones, organizadas en
ambitos estratégicos y lineas
de trabajo y que ademas
aprovecha las sinergias con
iniciativas y estrategias de
diferentes Consejerias de la
Junta de Andalucia.
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A partir de los objetivos expuestos y con el fin de lograr una mayor concrecion en el planteamiento
de intervencion, el Ill Plan Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia 2019-2022 se
organiza en torno a cuatro ambitos principales cuyos objetivos particulares se recogen a
continuacion:

» Planificacion estratégica del sector.
» Mejorar los procedimientos de gestion interna y la normativa de la Direccion General de
Comercio

» Estimular el fortalecimiento del sector y el incentivo y reconocimiento de las iniciativas
innovadoras y de la calidad de los productos y procesos artesanos.

» Impulsar el conocimiento y la innovacién y su transferencia a los agentes, colectivos y
personas artesanas.

» Promover la transformacion digital de las pymes artesanas.

» Contribuir a la mejora de las competencias transversales de las personas artesanas de
Andalucia para que puedan afrontar con éxito los nuevos retos del mercado.

» Incentivar la formacién, que garantice la adquisicién de nuevas capacidades aplicables en
sus respectivos oficios y contribuyan al crecimiento y competitividad de las empresas
artesanas.

» Fomentar el relevo generacional en los talleres artesanos que garantice la continuidad de
los oficios artesanos.

» Promover una imagen de marca comun que distinga al producto artesano andaluz, su
reconocimiento y posicionamiento en el mercado.

» Promocionar y dotar de una mayor visibilidad a los productos artesanos de Andalucia y
fomentar el consumo de productos artesanos dentro y fuera de nuestras fronteras.

» Facilitar herramientas para la apertura de nuevos mercados y canales de promocién y
comercializacion.
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4. Lineas Estratégicas y Programas de
accion para el cumplimiento de
Objetivos.

El lll Plan Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia 2019-2022 incluye una serie de
acciones a realizar por la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad, a través
de la Direccion General de Comercio, asi como otras acciones incluidas en otros instrumentos de
planificacion de la Junta de Andalucia de las cuales puede beneficiarse el sector artesanal andaluz.

Para cada uno de los ambitos estratégicos definidos, las acciones se organizan en las siguientes
lineas de trabajo:

AMBITOS ESTRATEGICOS LINEAS DE TRABAJO

|. MEJORA DE LA GOBERNANZA I.1. Planificacion estratégica del sector.
PUBLICA EN LA ARTESANIA [.2. Optimizacion del marco normativo relativo al sector
ANDALUZA artesanal andaluz.

Il. FOMENTO DE LA INNOVACION Y LA
CALIDAD EN EL SECTOR ARTESANAL
ANDALUZ

[I.1. Programa de impulso a la calidad artesanal.
[.2. Fomento de la innovacion.

[1I.1. Apoyo al emprendimiento artesanal.
[11.2. Apoyo a las empresas de trabajo autonomo y

l1l. MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD Y | Pymes artesanas.
DE LAS CAPACIDADES DEL SECTOR  1II.3. Fomento del relevo generacional en la artesania.

[1.4. Mejora de las capacidades.
[1l.5. Fomento de la cultura preventiva.

IV.1. Estimulo a la promocion y sensibilizacion del
mercado local.

IV.2. Apoyo a la promocion y comercializacion.
IV.3. Fomento de la internacionalizacion del sector.

IV. IMPULSO A LA PROMOCION Y
COMERCIALIZACION DE LA
ARTESANIA Y SUS PRODUCTOS
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Linea de Trabajo 1.1 / Planificacién estratégica del sector.

Actualizacion del Repertorio de Oficios Artesanos de Andalucia.

Objetivos y Justificacion

El Repertorio de Oficios Artesanos de la Comunidad Auténoma de Andalucia, aprobado por el Decreto 4/2008, de
8 de enero, viene a delimitar las actividades que forman el sector artesanal andaluz, conforme a los requisitos que
establece la Ley de Artesania de Andalucia.

La Direccion General de Comercio, de la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad,
consciente de la realidad del sector y atendiendo a la demanda de las personas artesanas que lo forman, procedera
a la actualizacion del Repertorio, con el fin de hacer del mismo una representacion fiel de la variedad de oficios que
tienen presencia actualmente en nuestro territorio. Esta actualizacion implicara la incorporacion de nuevos oficios,
técnicas y materiales que se estan desarrollando actualmente, asi como la exclusion de aquellos que no tienen
actividad en la actualidad. Con este fin, se procedera a la recopilacion de informacion e inventario de los oficios
vigentes y a la propuesta de un nuevo Repertorio para su aprobacion mediante Decreto.

Esta actualizacion se llevara a cabo con el asesoramiento de personas y talleres artesanos inscritos en el Registro
de Artesanos de Andalucia, asi como de las organizaciones que los representan.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de encuestas/entrevistas realizadas/ (mujeres/hombres).

N.° y porcentaje de nuevos oficios incorporados en el Repertorio.

N.° y porcentaje de oficios excluidos del Repertorio.

N.° de fases del proceso productivo introducidas o excluidas del Repertorio

N.° de materias primas introducidas o excluidas del territorio del Repertorio.

N.° de utiles, herramientas 0 maquinaria introducidos o excluidos del Repertorio.

Resultados:

Plena adecuacion del Repertorio a la realidad actual del sector.

Un sector mas identificado y representado con el Repertorio Oficial.
Mejora de la informacion sobre la realidad del sector.

Periodo de Ejecucién (anualidad) Nivel de Prioridad

2021, 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Personas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.



Presupuesto

Partida presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/60905/00 01 | 000,00 euros 2020
1999000916 65.000,00 euros 2021

Promocién del Registro de Artesanos de Andalucia.
Objetivos y Justificacion

El Registro de Artesanos de Andalucia tiene un valor excepcional como repositorio de informacion que permite
conocer la realidad del sector y pulsar la evolucion de los diferentes parametros del mismo, asi como puerta de
entrada para el acceso del sector a las herramientas y recursos que la Junta de Andalucia pone a su disposicion.

La Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad a través de la Direccién General de Comercio
promovera, en el marco del presente Plan, la inscripcion de nuevos talleres, la sensibilizacion del sector (artesanas
y artesanos individuales y empresas) para su inscripcién, promocionando la relevancia de identificar al sector, el
caracter gratuito del mismo y sus ventajas.

Entre las acciones de sensibilizacién y promocion del Registro previstas se contemplan: la comunicacién directa
con colectivos y talleres, la difusion online y las acciones de captacion a través del Portal de la Artesania de
Andalucia.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de sensibilizacion realizadas por provincia.

N.° de colectivos, personas y talleres artesanos participantes (mujeres/hombres).
N.° de impactos de las acciones online.

Resultados:

Mejor conocimiento por parte del sector de las ventajas de inscripcién en el Registro.
Mejora de la difusion de las acciones publicas de apoyo al sector.

Incremento de las inscripciones en el Registro.

Periodo de Ejecuciéon (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio
Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Presupuesto

Medios propios



Linea de Trabajo I.2 / Optimizacion del marco normativo relativo al sector artesanal andaluz.

Revision y simplificacion de los procedimientos y la normativa relativa al sector
artesanal andaluz.

Objetivos y Justificacion

El objetivo de esta revision de la normativa es mejorar su regulacion, simplificar su tramitacion y, en definitiva,
adecuarla a la situacion actual del sector. Para ello, la Direccion General de Comercio llevara a cabo un analisis
previo de todos los procedimientos administrativos que afectan al sector y a continuacion tramitara las
modificaciones normativas necesarias.

En cuanto a la simplificacion de los tramites administrativos, se llevara a cabo la puesta en marcha de una
Plataforma online de Simplificacion de Tramites que facilite informacion relevante y acceso directo a los tramites
que las empresas del sector artesano de Andalucia han de llevar a cabo con las distintas Administraciones Publicas
en el ejercicio de su actividad. Se trataria de una “ventanilla Unica” virtual para favorecer y potenciar el acceso de
las personas artesanas a los diferentes servicios que ofrece la administracion.

Con caracter previo a la elaboracion de esta plataforma, se realizara un estudio con el objeto de identificar los
tramites competencia de las distintas las administraciones publicas que afectan a las empresas artesanas,
estudiando las posibilidades de realizacion de los mismos a través de Internet.

Una vez que esté desarrollada esta plataforma, se disefiara y pondra en marcha de una campafa informativa de
comunicacion para darla a conocer e impulsar su acceso y uso por parte de las personas artesanas. Asi mismo,
se llevaran a cabo jornadas informativas y de capacitacion dirigidas al sector artesano, en las que se ofrecera
informacion relevante sobre los tramites y servicios que ofrece la administracion electronica y sobre las ventajas
del uso de la Plataforma.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de normas modificadas.

N.° de tramites identificados en el estudio.

Fecha de Puesta en marcha de la Plataforma.

N.° de accesos por procedimiento a partir de su puesta en marcha.

N.° de acciones de difusién llevadas a cabo en los distintos medios y formatos anualmente.
N.° de jornadas realizadas.

N.° de personas asistentes a las jornadas (mujeres y hombres).

Resultados:

Mayor satisfaccion de los artesanos o artesanas individuales y empresas y colectivos que conforman el sector
artesano en Andalucia.

Incremento de las inscripciones en el Registro.

Periodo de Ejecuciéon (anualidad) Nivel de Prioridad
2019y 2020 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.
SANDETEL (Sociedad Andaluza para el Desarrollo de las Telecomunicaciones).

Organismos Colaboradores



Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Personas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Partida presupuestaria Importe Anualidad
1400170000 G/76A/60902/00 A1231078Y2 2016000554 25.059,79 euros

1400010000 G/76A/60905/00 01 1999000916 5.264,22 euros o
1400170000 G/76A/60902/00 A1231078Y2 2016000554 40.004,11 euros

1400010000 G/76A/60905/00 01 1999000916 8.403,56 euros o

I1. FOMENTO DE LA INNOVACION Y LA CALIDAD EN EL SECTOR
ARTESANAL ANDALUZ

Linea de Trabajo Il.1 / Programa de impulso a la calidad artesanal.

ACCION I1.1.1. /

Objetivos y Justificacion

En su apuesta por la calidad y la excelencia, la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad,
a través de la Direccion General de Comercio, seguira dando continuidad, en el espacio de vigencia del Ill Plan
Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia 2019-2022, al distintivo “Andalucia, Calidad Artesanal”.
Personas y talleres artesanos pueden solicitar este distintivo que distingue y garantiza la elaboracion artesanal, la
calidad y procedencia de los productos y que les permitira diferenciar y dar notoriedad a los mismos en el mercado.
Esta distincién de calidad, regulada por la Orden de 23 de enero de 2015, contribuye a la diferenciacion de los
productos y lineas de productos, conforme al cumplimiento de una serie de criterios vinculados a la calidad de los
materiales, la técnica de produccion aplicada, los acabados y presentacion de los productos, la innovacion en el
disefo y la forma del producto, la riqueza artistica y la exclusividad.

Se llevara a cabo una campafia de informacion sobre el distintivo, a través de los canales digitales ya establecidos
de la propia Junta de Andalucia y a través del Portal de la Artesania de Andalucia.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de informacién online y offline desarrolladas por provincia.
N.° de distintivos de calidad otorgados.

N.° de distintivos renovados por provincia.

Resultados:

Mejor diferenciacion, en términos de calidad, del producto artesano andaluz.

Concienciacion del sector respecto a la calidad como elemento diferenciador en el mercado y ante los
consumidores.
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Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2019, 2020, 2021, 2022 Alta

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Personas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto
Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/22602/00 01 533,91 euros 2019
1400010000 G/76A/22602/00 01 3000 euros 2020
1400010000 G/76A/22602/00 01 33.200 euros 2021
1400010000 G/76A/22602/00 01 3000 euros 2022
Potenciacion de los Premios a la Artesania de Andalucia.
Objetivos y Justificacion

Los Premios a la Artesania de Andalucia emanan del Il Plan Integral para el Fomento de la Artesania en Andalucia
2014-2017 y tendran continuidad en el periodo de vigencia del Ill Plan 2019-2022. Las Bases Reguladoras de los
mismos se establecen en la Orden de 26 de diciembre de 2017.

Los premios reconocen los méritos de aquellas personas y talleres artesanos que destaquen por su creatividad,
responsabilidad social y medioambiental, adaptacién al mercado y capacidad de innovacion, conservando al mismo
tiempo sus caracteristicas especificas, en 4 modalidades: Premio Andaluz a la Artesania, Premio Andaluz a la Obra
Singular de Artesania, Premio Andaluz a la Innovacién y la Investigacion en Artesania, Premio Andaluz a la Calidad
en la Promocion y Comercializacion de la Artesania.

Si del analisis de la normativa en materia de artesania se considerase oportuno y necesario, las modalidades de
los premios se adaptaran a la realidade del sector durante la vigencia del Plan.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:

N.° de candidaturas presentadas por edicion, modalidad y provincia (mujeres/hombres).

N.° de entidades y personas artesanas premiadas por edicion, modalidad y provincia (mujeres/hombres).
Resultados:

Mayor visibilidad de la labor de las personas artesanas y talleres artesanos de Andalucia.

Aumento del valor de las personas premiadas y de sus productos.

Motivacion del sector por la aplicacion de la innovacion, la creatividad y las acciones que promueven la
responsabilidad social y medioambiental.



Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2019, 2020, 2021, 2022 Alta

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Personas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Universidades y Centros de Ensefianza que impartan materias relacionadas con la artesania.

Presupuesto
Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/22606/00 01 10.890,00 euros 2019
1400010000 G/76A/22606,/00 01 18.000,00 euros 2020
1400010000 G/76A/22606,/00 01 18.000,00 euros 2021
1400010000 G/76A/22606/00 01 18.000,00 euros 2022
Mejora de la accesibilidad a los talleres y de la capacitacion en el ambito de
la calidad en la atencion al cliente.
Objetivos y Justificacion

En el sector artesanal andaluz hay muchos talleres con un perfil marcadamente turistico, bien por su ubicacién en
zonas turisticas, o porque desarrollen visitas o actividades para este publico. Por ello, es necesario sensibilizar y
apoyar a estos talleres para la implantacion de criterios de accesibilidad en sus establecimientos, asi como el uso
de distintivos de accesibilidad.

La Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local contempla la posibilidad de incluir, en el
nuevo Plan de Calidad Turistica, los programas Destinos Excelentes y Accesibles, en los que se desarrolle el turismo
inclusivo. Con ellos se pretende dar a conocer y acercar a las empresas andaluzas la importancia de ofrecer
servicios turisticos accesibles e inclusivos, lo que conlleva generar aquellos escenarios, jornadas, espacios y eventos
donde se posibilite el desarrollo de acciones de informacion y difusion en materia de accesibilidad.

Asi mismo, la Secretaria General de Turismo, del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, pone a disposicién
de empresas y destinos el Proyecto Anfitriones del Turismo, en el marco del cual se desarrollan programas de
sensibilizacion y formacion de los prestatarios de servicios en materia de atencion al cliente.

La metodologia de trabajo aplicada corresponde a la establecida en SCTE (Sistema de Calidad Turistico Espafiola).
Ofrece herramientas para la mejora continua de la atencién al cliente, manuales de buenas practicas, auto-
diagnostico y un programa de formacion “Cultura del Detalle”. El objeto es preparar a empresas y profesionales
que desarrollan su actividad en los destinos turisticos para la prestacién de servicios de calidad y acordes con las
tendencias del mercado.

Las herramientas que facilita el sistema a este respecto son: Manual de Buenas Practicas en materia de
Embellecimiento de Destinos Turisticos, Autodiagnostico y Programa Formativo “Destino en Detalle”.



Este proyecto se divulga en la Comunidad Autonoma andaluza a través de la Consejeria de Turismo, Regeneracion,
Justicia y Administracion Local.

La Direccion General de Comercio difundira al sector artesanal andaluz, a través del Portal de Artesania de
Andalucia y otros medios disponibles, con el objeto de que participen de todas las acciones previstas para la
sensibilizacion en materia de accesibilidad y aquellas relativas al proyecto Anfitriones del Turismo.

Asi mismo, la Direccion General de Comercio, en colaboracion con el Consejo Andaluz de Camaras, llevara a cabo
acciones formativas para ofrecer servicios de calidad y atraer a las personas consumidoras finales a las empresas
artesanas, con actuaciones como pildoras informativas o la elaboracion de una guia al respecto.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° acciones de difusion realizadas.

N.° de acciones formativas realizadas.

N.° de personas participantes en las acciones llevadas a cabo, mujeres y hombres.

Resultados:

Mayor concienciacion de las personas y talleres artesanos sobre la importancia de ofrecer servicios accesibles e
inclusivos.

Mayor participacion e implicacion del sector en un turismo inclusivo, igualitario y sin barreras.

Mejora de la calidad del servicio en la atencion al cliente/turista.

Impulso de la competitividad de las empresas artesanas ubicadas en destinos turisticos.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad
2021y 2022 Media

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio
Consejo Andaluz de Camaras Oficiales de Comercio, Industria, Servicios y Navegacion de Andalucia / Camaras
Andaluzas

Organismos Colaboradores

Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local

Consejo Andaluz de Camaras Oficiales de Comercio, Industria, Servicios y Navegacion de Andalucia / Camaras
Andaluzas

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Presupuesto
Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/60905/00 01 2019000281 80.000,00 euros 2021

1400010000 G/76A/60905/00 01 2019000281 80.000,00 euros 2022



Linea de Trabajo 1.2 / Fomento de la innovacion.

ACCION 11.2.1. /

Objetivos y Justificacion

La Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad, en su interés por fomentar el desarrollo de la
economia digital en el sector, apuesta por la incorporacion de las TIC en todos los procesos de la actividad
empresarial, entre ella el sector artesanal.
La optimizaciéon de la gestion empresarial, la presencia y mejor posicionamiento en Internet, la apuesta por el
marketing digital y el e-commerce seran retos para asegurar la competitividad y el éxito del sector en este nuevo
escenario economico, entre otros.
Con estos fines, con caracter anual, a través de Fondos FEDER, se otorgaran ayudas para los siguientes tipos de
actuaciones:
* Implantacion de software de contabilidad, facturacion, almacén u otros tipos de gestiones realizadas por
los tallares.
*  Adquisicién e implantaciéon de equipamiento tecnolégico del Terminal del Punto de Venta (hardware).
e Adquisicion e implantacién de equipamiento informatico de sobremesa.
*  Actuaciones de comunicacion publicidad y marketing en Internet o mediante TIC (escaparates virtuales
interactivos, carteleria digital, entre otros).
* Disefio e implantacién de una pagina web con informacion corporativa, catdlogo de productos,
aplicaciones para moviles.
* Disefio e implantacion de sistemas de portales de venta no presenciales (tienda online).

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes solicitantes de financiacion por afio y provincia.

N.° de personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes que han obtenido financiacion por afio y provincia.
Resultados

Disminucion de la brecha digital y mejora del grado de innovacion en el sector.

Mayor la presencia en Internet y mejora de la promocion on-line.

Mayor grado de implantacién del e-commerce.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2019, 2020y 2021 Alta

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Personas artesanas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Andalucia Emprende, a través de sus Centros de Emprendimiento.
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Camaras Oficiales de Comercio, Industria, Servicios y Navegacion de Andalucia.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad

1400170000 G/76A/77406/00 A1221082Y2 2016000551 135.691,91 euros 2019

1400170000 G/76A/77406/00 A1221082Y2 2016000551 491.674,00 euros 2020

1400170000 G/76A/77406/00 A1221082Y2 2016000551 383.822,00 euros 2021
Fomento de la modernizacion y la expansion de las Pymes artesanas.

Objetivos y Justificacion

La Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad, con el fin modernizar y dotar de mayor
dimension a los talleres artesanos y consolidar a las Pymes, ha puesto en marcha una serie de lineas de
financiacion para la modernizacion de las infraestructuras y equipamientos de los talleres artesanos y la mejora de
la imagen corporativa.
Con estos fines, con caracter anual y a través de Fondos FEDER, se otorgaran ayudas para los siguientes tipos de
actuaciones entre las que destacan:
*  Ampliacién y reforma del taller o establecimiento afecto a la actividad artesanal o la apertura de segundos
talleres o nuevos puntos de venta.
*  Adquisicion de equipamiento y mobiliario del establecimiento artesanal existente o la adquisicion de
equipamiento y mobiliario para la apertura de un segundo taller o un punto de venta artesanal.
*  Actuaciones de innovacién y modernizacion de la imagen corporativa, interiorismo y escaparatismo.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:

N.° de personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes solicitantes de financiacion por afio y provincia.

N.° de personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes que han obtenido financiacion por afio y provincia.

N.° de actuaciones financiadas de ampliacién y reforma de talleres o establecimientos por afio y provincia.

N.° de actuaciones financiadas de adquisicion de equipamiento y mobiliario por afio y provincia.

N.° de actuaciones financiadas de innovacion y modernizacion de la imagen corporativa, interiorismo y
escaparatismo por afo y provincia.

Resultados

Modernizacion, actualizacion y expansion de los talleres artesanos de Andalucia.
Incremento del numero de puntos de venta de artesania en Andalucia.

Mejora de la imagen y atractivo del sector.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad
2019, 2020y 2021 Alta

Organismos Responsables



Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Personas artesanas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Andalucia Emprende, a través de sus Centros de Emprendimiento.

Camaras Oficiales de Comercio, Industria, Servicios y Navegacion de Andalucia.

Presupuesto
Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400170000 G/76A/77402/00 A1341001Y2 2016000556 233.913,92 euros 2019
1400170000 G/76A/77402/00 A1341001Y2 2016000556 844.567,00 euros 2020
1400170000 G/76A/77402/00 A1341001Y2 2016000556 420.377,00 euros 2021
Programa de colaboracion con el Instituto Andaluz de Patrimonio Histérico
para el fomento de la participacion del sector artesanal andaluz en sus actividades.
Objetivos y Justificacion

La Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad, a través de la Direccion General de Comercio,
trata con esta accidn de establecer las bases y el procedimiento de colaboracién, junto con el Instituto Andaluz de
Patrimonio Historico, orientadas a:
* El fomento de la participacion de las personas artesanas en las labores de conservacion y restauracion
de bienes culturales.
* Larevision conjunta de los oficios artesanos integrados en el Atlas de Patrimonio Inmaterial de Andalucia,
ampliacion y/o actualizacion de los contenidos en su caso y su difusion.
* Laintegracion de los productos artesanos en la Guia Digital del Patrimonio Cultural de Andalucia.
* Laintegracion de los talleres artesanos en las Rutas Culturales de Andalucia y su promocion.
Para el aprovechamiento de estas iniciativas por parte del sector artesanal andaluz, la Direccion General de
Comercio recopilara toda la informacion al respecto y la difundira a través del Portal de la Artesania de Andalucia
y otros medios disponibles, para que las personas artesanas se puedan acoger a dichas iniciativas.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de difusién realizadas por parte de la Direccion General de Comercio.

N.° de personas artesanas participantes en las actividades de Instituto Andaluz de Patrimonio Histdrico por
provincia y afio (hombres/muijeres).

N.° de oficios artesanos integrados en el Atlas de Patrimonio Inmaterial por afio.

N.° de productos artesanos integrados en la Guia Digital del Patrimonio Cultural por afio.

N.° de talleres artesanos integrados en las Rutas Culturales por provincia y afio.

Resultados

Valorizacion de los oficios y tradiciones artesanas.

Mayor implicacién de los artesanos y artesanas en la conservacion y restauracion del patrimonio andaluz.
Preservacion de los oficios y tradiciones.

Mejor conocimiento del sector, de sus valores y de las capacidades de sus agentes por parte de toda la sociedad.



Mejora de la promocion del sector.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021, 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico. Direccion General de Patrimonio. Instituto Andaluz de Patrimonio
Historico.

Presupuesto

Medios propios

Programa de colaboracion con los centros docentes que imparten ensefianzas
artisticas profesionales de Artes Plasticas.

Objetivos y Justificacion

La finalidad de esta actuacién es que las empresas artesanas conozcan con detalle las titulaciones que existen
dentro de las ensefanzas artisticas profesionales de Artes Plasticas, ya que estan muy relacionadas con los oficios
artesanos. Se pretende, por un lado, acercar a los jovenes titulados a un sector laboral muy cercano a las
ensefanzas recibidas y, por otro, acercar a los talleres artesanos a esas ensefianzas artisticas tan proximas al
oficio que desempefian, actuando la administracion como nexo de union. Para ello, la Consejeria de Economia,
Conocimiento, Empresas y Universidad, en colaboracion con la Consejeria de Educacion y Deporte, establecera
los mecanismos necesarios que permitan aumentar en numero de estudiantes de estas ensefianzas que
desarrollan sus practicas en talleres artesanos y, asi mismo, que los talleres artesanos tengan la oportunidad de
contratar a estas personas una vez finalizados sus estudios.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de talleres artesanos que reciben alumnos en practicas.

N.° de alumnos que realizan las practicas en talleres artesanos.

N.° de talleres que contratan alumnos titulados en Ensefianzas Artisticas.

N.° de alumnos titulados en Ensefianzas Artisticas contratados por un taller artesano.

Resultados:

Mejora la competitividad de los talleres al contratar a personas con una titulacion técnica muy relacionada con su
oficio.

Mejora de los conocimientos practicos de los alumnos de ensefianzas artisticas al recibirlos directamente de las
personas artesanas y aumento de su interés por buscar su desarrollo profesional a través de la artesania.



Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2021y 2022 Media

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Educacién y Deporte.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Medios propios

III. MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD Y DE LAS CAPACIDADES DEL
SECTOR.

Linea de Trabajo lll.1 / Apoyo al emprendimiento artesanal.

ACCION I1I.1.1. /

Objetivos y Justificacion

La Junta de Andalucia, a través de la Andalucia Emprende, Fundacién Publica Andaluza, y su red de Centros
Andaluces de Emprendimiento (CADES), presta un servicio integral (informacion, asesoramiento, formacion,
asistencia técnica e incubacion) y personalizado a las emprendedoras/es y autdnomas/os andaluces, que abarca
desde la generacion de la idea, hasta la puesta en marcha del negocio y contempla también servicios para facilitar
el re-emprendimiento y el asesoramiento en proyectos de segunda oportunidad.

A través del itinerario emprendedor, las personas artesanas obtienen ademas una acreditacién expedida por
Andalucia Emprende que reconoce tanto la adquisicién de capacidades para la direccién y gestion de su negocio,
como el conocimiento de requisitos minimos para su puesta en marcha y desarrollo. Este reconocimiento sirve asi
mismo de referencia para distintos tramites que la persona auténoma realice con la Administracién de la Junta de
Andalucia.

Para el aprovechamiento de esta iniciativa por parte del sector artesanal andaluz, la Direccion General de Comercio
recopilara toda la informacion al respecto y la difundird a través del Portal de la Artesania de Andalucia y otros
medios disponibles, para que las personas artesanas se puedan acoger a dicha iniciativa.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:
N.° acciones de difusion realizadas por la Direccion General Comercio.
N.° de personas artesanas, mujeres y hombres, que solicitan asesoramiento.
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N.° de personas artesanas, mujeres y hombres que al final del proceso formalizan una empresa.

Resultados:
Desarrollo, con mayores garantias, de nuevas iniciativas de emprendimiento en el sector.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables
Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.
Organismos Colaboradores

Consejeria de Empleo, Formacion y Trabajo Auténomo. Andalucia Emprende, Fundacion Publica Andaluza.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Medios propios.

Fomento del emprendimiento auténomo y de segunda oportunidad.

Objetivos y Justificacion

La Junta de Andalucia, a través del Plan de Actuacién para el Trabajo Auténomo, apoya e incentiva la creacion del
empleo a través de un Programa de emprendimiento, segunda oportunidad y estabilizacién econdémica de las
empresas de trabajo autonomo, a través de las siguientes lineas de ayudas:

1. Estabilizacién de la iniciativa emprendedora en empresas de trabajo auténomo.

Esta linea tiene por objeto estabilizar y fortalecer el empleo a través de las iniciativas de trabajo auténomo, mediante
ayudas al inicio de actividades econdmicas de las personas trabajadoras autonomas que son beneficiarias de la
cuota reducida del Régimen Especial de la Seguridad Social de los Trabajadores por Cuenta Ajena o Auténomos,
distinguiendo los siguientes colectivos de personas: iniciativas emprendedoras de mujeres de hasta 35 afios, de
hombres de hasta 30 afios, mujeres mayores de 35 afios, hombres mayores de 30 afios, personas con
discapacidad, victimas de violencia de género, victimas del terrorismo o trabajadoras autonomas que hubiesen
finalizado un contrato para la formacion y el aprendizaje.

2. Emprendimiento de segunda oportunidad y continuidad de la actividad emprendedora.

Esta linea esta destinada a favorecer la continuidad de la actividad econdémica de las personas trabajadoras
autonomas, tanto de aquellas que ya estuvieron de alta en el Régimen Especial de la Seguridad Social de los
Trabajadores por Cuenta Ajena o Autbnomos pero causaron baja en el mismo y han decidido volver a iniciar una
actividad econdmica, ocasionando un nuevo alta en dicho Régimen, como de aquellas otras que vienen
desarrollando una actividad economica en la actualidad, para que se consoliden como personas trabajadoras
auténomas, mediante las siguientes medidas: emprendimiento de segunda oportunidad o continuidad de la
actividad emprendedora.

3._Capacitacién profesional y estimulo a la innovacién.

Tiene por objeto, por un lado, incrementar la capacitacion de las personas trabajadora autonomas, aumentando su
conocimiento y eficiencia en la gestidn empresarial y la especializacion profesional y, por otro, fomentar el trabajo
de las personas trabajadoras auténomas en investigacion aplicada, relacionando directamente el conocimiento con
el sector productivo.



4. Estimulo a la creacion de empleo indefinido, a la competitividad y apoyo social en situaciones especificas.
Esta linea tiene por objeto estimular la creacion del empleo estable y la consolidacion de la empresa de trabajo

auténomo, favorecer su competitividad, asi como ofrecer apoyo social en situaciones sobrevenidas.

Para el aprovechamiento de esta iniciativa por parte del sector artesanal andaluz, la Direccion General de Comercio
recopilara toda la informacion al respecto y la difundira a través del Portal de la Artesania de Andalucia y otros
medios disponibles, para que las personas artesanas se puedan acoger a dicha iniciativa.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:
N.° de acciones de difusién de esta iniciativa llevadas a cabo por la Direccién General de Comercio.

Resultados:
Mejora de la competitividad de las empresas artesanas.
Mejora de la calidad del empleo en el sector artesano.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Empleo, Formacion y Trabajo Auténomo.

Presupuesto

Medios propios

Linea de Trabajo Ill.2 / Apoyo a las empresas de trabajo auténomo y Pymes artesanas.

ACCION 111.2.1. / Puntos de orientacién sobre financiacion de proyectos. Ventanilla tinica para la

financiacion.

Objetivos y Justificacion

La Ventanilla Unica para la financiacion es un servicio prestado a través de los recursos e infraestructuras de
Andalucia Emprende, Fundacion Publica Andaluza, por su red de Centros Andaluces de Emprendimiento (CADES) y
a través del servicio de informacion virtual sobre financiacion existente en la web de la Consejeria de Empleo,
Formacion y Trabajo Auténomo y en la de Andalucia Emprende.

Las autonomas y auténomos artesanos andaluces dispondran de un servicio unificado que atendera de forma integral
todas las necesidades de informacion, gestion y tramitacion relacionadas con la financiacion publica de sus proyectos
y que les permite:
e  Una gestion mas agil y rapida.
e Disponer de toda la informacion sobre financiacion publica y privada, asi como del asesoramiento técnico
y financiero.
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La Direccion General de Comercio recopilara toda la informacion sobre la Ventanilla Unica, con el objeto de informar
a las personas y talleres artesanos sobre su funcionamiento y beneficios y la difundira a través del Portal de la
Artesania de Andalucia y otros medios disponibles.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.

N.° de personas artesanas atendidas, mujeres y hombres.

N.° de personas artesanas que, al final del proceso, han solicitado financiacion, mujeres y hombres.
Resultados:

Mejora del acceso a la informacion para artesanas y artesanos auténomos.
Mayor agilidad en los procedimientos y tramites administrativos.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.
Organismos Colaboradores

Consejeria de Empleo, Formacion y Trabajo Autonomo. Andalucia Emprende, Fundacion Publica Andaluza.
Presupuesto

Medios propios

Linea de Trabajo 1Il.3 / Fomento del relevo generacional en la artesania

Impulso del relevo generacional en el sector de la artesania.

Objetivos y Justificacion

La realidad del sector de la artesania determina la necesidad de promover el relevo generacional, de manera que se
evite la pérdida de oficios artesanos, como consecuencia de la jubilacién de los artesanos que los desempefan.
Para el impulso de procesos de trasmision y continuidad de las actividades artesanas y con el fin de facilitar el relevo
generacional y contribuir a evitar la desaparicion de estos oficios, se incentivara la realizacion por parte de los talleres
artesanos de un Plan de Relevo Generacional.

Este Plan de Relevo Generacional permitira ordenar y planificar la sucesion al frente del taller artesano, asegurando
el mantenimiento del oficio.



Para ello, la Direccion General de Comercio tiene previsto aprobar una linea de ayudas que colaboraran en la
financiacion del plan del revelo o el protocolo familiar, en su caso, asi como la formacion de las personas que van a
continuar con el oficio.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores

N.° de talleres solicitantes de financiacion por afio y provincia para la realizacién de un Protocolo familiar.

N.° de talleres solicitantes de financiacion por afio y provincia para la realizacion de un Plan de relevo.

N.° de talleres solicitantes de financiacion por afio y provincia para la realizacién de la formacion de las personas
relevistas.

N.° de talleres que han obtenido financiacion por afio y provincia para la realizacién de un Protocolo familiar.

N.° de talleres que han obtenido financiacion por afio y provincia para la realizacion de un Plan de relevo.

N.° de talleres que han obtenido financiacion por afio y provincia para la realizacién de la formacion de las
personas relevistas.

Resultados

Incremento de las posibilidades de relevo generacional.
Perpetuacion de los oficios artesanos.

Incremento de las personas ocupadas en el sector.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020y 2021 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Personas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto
Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400170000 G/76A/77402/00 A1341001Y2 2016000556 50.000,00 euros 2020

1400170000 G/76A/77402/00 A1341001Y2 2016000556 50.000,00 euros 2021



Linea de Trabajo l1l.4 / Mejora de las capacidades

ACCION 11l.4.1. /

Objetivos y Justificacion

El Instituto Andaluz de Patrimonio Historico cuenta con un canal especifico para informar de su oferta formativa
propia (cursos, jornadas, estancias, etc.) que ademas completa con informacién sobre otras acciones formativas de
instituciones nacionales e internacionales relacionadas con el patrimonio cultural.

El Instituto desarrolla una propuesta anual de cursos de especializacion y otras actividades formativas, como talleres
de practicas o jornadas técnicas (estos ultimos de caracter gratuito), destinadas a la cualificacion de personas
profesionales del sector del patrimonio cultural.

Con el fin de fomentar la participacion de las personas artesanas en las acciones de formacion y jornadas
programadas por el Instituto, asi como de otras ofertas formativas relacionadas cuya informacién canaliza esta
entidad, la Direccion General de Comercio fomentara la suscripcion al Boletin de Novedades de Formacion del
Instituto (periodicidad mensual), que permitira a los talleres y personas artesanas la obtencion de informacion precisa
y puntual sobre la oferta de formacion relacionada con el sector cultural.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° acciones de divulgacion realizadas por la Direccion General de Comercio.
N.° de personas, mujeres y hombres, que se suscriben al boletin.

N.° de personas, mujeres y hombres, que reciben esa formacién.

Resultados:

Mejora del acceso a la informacion y de las capacidades del sector artesanal andaluz.
Periodo de Ejecuciéon (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico. Instituto Andaluz de Patrimonio Histdrico.

Presupuesto

Medios propios
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Programa formativo para la profesionalizacion y especializacion para las
pymes, emprendedores y profesionales de turismo y comercio.

Objetivos y Justificacion

La Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracién Local tiene prevista la formacién en materia
turistica. Municipios, Ayuntamientos o Mancomunidades que lo soliciten podran acoger talleres y jornadas
formativas dirigidas a Pymes, emprendedores y profesionales del turismo y del comercio.

Las materias a impartir incluiran cursos y programas de marketing, comercializacién, redes sociales, idiomas
(especialmente inglés), gestion, normativa relativa a temas de consumo, calidad de los establecimientos, etc.

El desarrollo de estas acciones de formacion esta previsto en los meses de temporada baja (turistica) para no
interferir con el desempefio profesional en periodos de temporada alta.

En el sector artesanal andaluz son numerosos los talleres que tienen un perfil turistico, bien por estar ubicados en
zonas turisticas o porque desarrollan algun tipo de actividad o servicio en sus establecimientos.

Estas acciones formativas les permitiran adquirir nuevos conocimientos y aptitudes, asi como el desarrollo de
habilidades y destrezas que contribuyan a una mayor profesionalizacion y excelencia.

Los Programas de formacion versaran sobre:

- Creacion, difusion y comercializaciéon de productos turisticos.

- Uso y aplicacion de nuevas tecnologias en el sector turistico.

- ldiomas.

- Microemprendimientos turisticos: creacion y gestion Pyme.

- Normativa y legislacion turistica.

- Calidad integral y certificacion de establecimientos.

- Internacionalizacion de las empresas.

- Normativa relativa a consumo y a la proteccién de las personas consumidoras y usuarias.

Por ello, la Direccion General de Comercio facilitara, a través del Portal de Artesania de Andalucia y de otros medios
disponibles, la informacion relativa a todas las actividades formativas previstas por la Consejeria de Turismo,
Regeneracion, Justicia y Administracion Local a las que las pymes artesanas puedan acogerse.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.
N.° de personas artesanas, mujeres y hombres, que reciben esta formacion.
Resultados:

Mejora de las capacidades de las empresas artesanas.
Mayor competitividad del sector artesano andaluz.

Periodo de Ejecucién (anualidad) Nivel de Prioridad
2020 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores
Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local.
Federacién Andaluza de Municipios y Provincias.

Presupuesto

Medios propios



ACCION 111.4.3. /

Objetivos y Justificacion

La Consejeria de Empleo, Formacion y Trabajo Auténomo, consciente de la importancia de la formacién de las
personas trabajadoras autonomas como uno de los medios mas eficaces de mejorar sus capacidades, tienen una
linea de ayudas para la Capacitacion profesional de la persona trabajadora auténoma.

Mediante la asignacion por la participacion en acciones formativas para la capacitacion profesional de la persona
trabajadora autonoma, se pretende motivar la incorporacién de misma a la oferta formativa de la Administracion
autonomica andaluza, concediendo ayudas que permitan compensar parte del tiempo invertido en su formacion.
Para el aprovechamiento de esta iniciativa por parte del sector artesanal andaluz, la Direccion General de Comercio
recopilara toda la informacion al respecto y la difundira a través del Portal de la Artesania de Andalucia y otros
medios disponibles.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.
N.° de personas artesanas, mujeres y hombres, que reciben esa formacion.

Resultados:

Incremento de las capacidades de las personas artesanas.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad
2020 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Empleo, Formacion y Trabajo Auténomo.

Presupuesto

Medios propios

ACCION Iil.4.4. /

Objetivos y Justificacion

La finalidad de esta actuacion es la mejora de la empleabilidad de las personas desempleadas y ocupadas y el
aumento de la productividad de las empresas del sector artesano. La Direccion General de Comercio colaborara
en la elaboracion de un analisis de las necesidades formativas del sector artesano andaluz, de tal manera que la
oferta formativa se adapte de manera mas precisa a las demandas del sector.
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Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° grupos contactados.
N.° de especialidades formativas detectadas.

Resultados:

Deteccion de las necesidades formativas del sector y plasmacion en un plan de formacion especifico.
Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2019y 2020 Media

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Secretaria General de Ordenacion para la Formacion. Direccion General de Formacion Profesional para el Empleo.

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Medios propios

Objetivos y Justificacion

La finalidad de esta actuacion es la mejora de la empleabilidad de las personas desempleadas y ocupadas y el
aumento de la productividad de las empresas del sector. No existe un Plan de formacion especifico de las
necesidades del sector. La Direccion General de Comercio llevara a cabo acciones de difusién de la oferta formativa
de la Secretaria General de Ordenacién para la Formacion entre el sector artesano andaluz y los desempleados de
nuestra Comunidad Autonoma, con el fin de que adquieran las habilidades y los conocimientos necesarios para el
desempefio de sus puestos de trabajo actuales o futuros.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de difusion llevadas a cabo por la Direccion General de Comercio.
N.° de acciones formativas ejecutadas.

N.° de alumnos, hombre y muijer, que finalizan con resultado de apto.

Resultados:
Mejora de las capacidades de las personas artesanas y de las desempleadas a través de una formacion mas
adecuada a sus necesidades.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad
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2020y 2021 Media

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Secretaria General de Ordenacion para la Formacion.
Direccion General de Formacion Profesional para el Empleo.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Medios propios

ACCION 11.4.6. /

Objetivos y Justificacion

La finalidad de esta actuacion es la mejora de las capacidades del sector artesano. Por ello esta prevista la
aprobacion de una linea de subvenciones para el impulso del asociacionismo que contempla ayudas a las
asociaciones, federaciones y confederaciones de artesanos para la organizacion de jornadas, congresos o
seminarios en los que se aborden tematicas de interés comun para las empresas asociadas o las asociaciones
pertenecientes a la entidad solicitante o la organizacion y desarrollo de jornadas, talleres o acciones formativas
presenciales dirigidas a la cualificacion del personal de las empresas asociadas o de las asociaciones, en el caso
de federaciones.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° de ayudas solicitadas por asociaciones, federaciones o confederaciones, por afo y provincia.
N.° de ayudas concedidas por asociaciones, federaciones o confederaciones, por afio y provincia.

Resultados:
Mejora de las capacidades de las personas y de las asociaciones artesanas a través de una formacion mas
adecuada a sus necesidades.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2021y 2022 Alta

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
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Presupuesto
Partida Presupuestaria Importe Anualidad

1400010000 G/76A/78403/00 01 20010000602* 50.000 euros 2020

1400010000 G/76A/78403/00 01 20010000602* 50.000 euros 2021

1400010000 G/76A/78403/00 01 20010000602* 50.000 euros 2022

(*) Presupuesto compartido con la accion IV.2.4.

Linea de Trabajo lll.5 / Fomento de la cultura preventiva

Acciones informativas y de sensibilizacion sobre prevencion de riesgos laborales.

Objetivos y Justificacion

La Junta de Andalucia, a través del Instituto Andaluz de Prevencién de Riesgos Laborales, pretende promover la
concienciacion en materia de seguridad y salud laboral y el fomento de la cultura preventiva, mediante acciones de
divulgacion y sensibilizacién que redunden en la mejora de las condiciones de seguridad y salud laboral de la
poblacién laboral y el tejido empresarial andaluz, incluidas las personas trabajadoras autonomas, asi como en el
conjunto de la sociedad andaluza.

Con estos fines se ha previsto el desarrollo de ayudas destinadas a la realizacion, por parte de entidades y
asociaciones sin animo de lucro, de actividades de formacién, informacién, publicidad y divulgacion que tengan
lugar en la Comunidad Autonoma de Andalucia, con el fin de promover una cultura integral de la prevencion, el
conocimiento de las obligaciones preventivas y su contextualizacién dentro de la estrategia global de la organizacion.

Estas acciones seran difundidas a través del Portal de Artesania de Andalucia por la Direccién General de
Comercio, con el objeto de que las asociaciones de artesania puedan solicitar estas ayudas.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:

N.° Acciones de difusion realizadas por la Direccién General de Comercio.

N.° de asociaciones artesanas solicitantes de financiacién por afio y provincia.
N.° de asociaciones artesanas que han obtenido financiacién por afio y provincia.

Resultados:
Mayor seguridad en el trabajo en los talleres artesanos.
Disminucién de siniestros y mejora de la salud laboral.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad
2020, 2021, 2022 Media
Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio



Organismos Colaboradores

Consejeria de Empleo, Formacion y Trabajo Autdnomo. Instituto Andaluz de Prevencion de Riesgos Laborales.
Organizaciones empresariales y sindicales.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Medios propios

IV. IMPULSO A LA PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE LA
ARTESANIA Y SUS PRODUCTOS

Linea de Trabajo IV.1. / Estimulo a la promocidn y sensibilizacion del mercado local

ACCION IV.1.1. / ‘

Objetivos y Justificacion

Entre las principales debilidades del sector se encuentra la elevada tasa de envejecimiento y la falta de incorporacion
de jovenes. De estas circunstancias deriva el riesgo de pérdida de ciertos oficios, la falta de renovacion del tejido
empresarial y, en consecuencia, el debilitamiento progresivo del sector.

Se hace por tanto necesario llevar a cabo una camparia de promocion de los oficios artesanos andaluces y de la
calidad de sus productos entre la poblacion joven de Andalucia, a fin de concienciarlos y sensibilizarlos sobre la
importancia de este sector para nuestra Comunidad, asi como darles a conocer una actividad laboral que necesita
de perdurabilidad en el tiempo, por ser elemento definitorio de nuestra cultura y tradicion en el territorio en el que
se arraiga.

Con los fines expuestos, la Direccion General de Comercio, de la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas
y Universidad, en colaboracion con la Consejeria de Educacién y Deporte, llevara a cabo una campafa de
sensibilizacion que les permita conocer los oficios artesanos, que estimule su interés por los mismos y fomente el
consumo de productos artesanales locales.

Entre las acciones a realizar en dicha campafia se encuentran la realizacion de talleres en centros educativos
andaluces en los que diversas personas artesanas expliquen su oficio, la organizacion de visitas a talleres dirigidas
a jovenes, asi como la realizacion de otras actividades de sensibilizacién en el marco de programas juveniles
organizados por los municipios andaluces.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de visitas de personas artesanas a centros educativos para explicar su oficio.

N.° de visitas de alumnos de centros educativos a talleres artesanos para conocer el oficio.

N.° de jovenes,mujeres y hombres, que han participado en esas visitas por afio y provincia.
Resultados:

Mejora del conocimiento entre la poblacidn joven sobre la artesania andaluza, sus oficios y productos.
Incremento de las ventas de productos artesanos andaluces.

Fortalecimiento del sector y disminucion de la tasa de envejecimiento.

Contribucion al mantenimiento de los oficios artesanales tradicionales.
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Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021, 2022 Medio

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Consejeria de Educacion y Deporte.
Centros educativos.

Presupuesto

Medios propios

ACCION IV.1.2. /

Objetivos y Justificacion

Los Dias Europeos de la Artesania se celebran anualmente los primeros dias del mes de abril. Esta iniciativa tiene
lugar de forma simultdnea en un numero elevado de paises europeos y permite acercar los oficios y productos
artesanos al gran publico, a través de un amplio programa de eventos en torno al sector: jornadas de puertas
abiertas, demostraciones en vivo, exposiciones y conferencias, entre otras.

Todos los talleres andaluces inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia tendran la opcion de participar
activamente inscribiendo la actividad en la plataforma www.diasdelaartesania.es.

La Direccion General de Comercio, de la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad, procedera
a la difusién de los mismos, por medios telematicos, a todos los talleres de Andalucia con una antelacion suficiente
a la fecha de su celebracién, animando asi la participacion de éstos y a la promocion del evento y propiciando una
mejor planificacién, que incidira en un mayor impacto de las actividades organizadas.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de difusién de los Dias Europeos de la Artesania por afio y provincia.

N.° de organismos participantes por afio y provincia.

N.° de personas y talleres artesanos participantes en los Dias Europeos de la Artesania por afio y provincia
(mujeres y hombres).

Resultados:

Mejora de la comunicacién publico-privada.

Mayor capacidad de planificacion de las actividades por parte de las personas y talleres artesanos.
Mayor nivel de participacion de talleres artesanos andaluces.

Mejora de la difusion del evento y su programacion entre la poblacion andaluza.
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Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2019, 2020, 2021, 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Fundesarte.
Personas artesanas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/22606/00 01 16.292,65 euros 2019
1400010000 G/76A/22606/00 01 18.000 euros 2020
1400010000 G/76A/22606/00 01 18.000 euros 2021
1400010000 G/76A/22606/00 01 18.000 euros 2022

Con la finalidad de incrementar el conocimiento de los oficios artesanos y fomentar el consumo de sus productos
por parte de la poblacion local y visitante, se incentivara la puesta en marcha, por parte de los Ayuntamientos y
otras corporaciones locales, de espacios en establecimientos existentes de promocién turistica o cultural, para la
promocion y venta de los productos artesanos locales.

Igualmente, se impulsara la puesta en marcha por parte de los Ayuntamientos de sefialética identificativa de los
talleres artesanos de su localidad, asi como su inclusién en aquellas rutas turisticas de las que disponga el
municipio.

Se instara a los ayuntamientos que vayan a llevar a cabo estas actuaciones para que cuenten con la colaboracién
de las asociaciones artesanas del municipio.

Todas las acciones anteriores seran conceptos subvencionables incluidos en una linea de ayudas dirigidas a los
Ayuntamientos para la dinamizacién de la artesania en su municipio.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° de Ayuntamientos solicitantes
N.° de Ayuntamientos beneficiarios
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N.° de espacios de promocion/venta de productos artesanos puestos en marcha por afio y provincia.
N.° de sefiales sobre talleres artesanos instaladas por municipio y afio.
N.° de talleres incluidos en rutas turisticas existentes por municipio y afio.

Resultados:

Mejora de la promocion de los productos artesanos en su territorio.

Mayor conocimiento de la poblacién local de los productos artesanos de su territorio.
Incremento de las ventas de productos artesanos.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021, 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Federacion Andaluza de Municipios y Provincias (FAMP)
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299 * 100.000 euros 2020
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299 * 250.000 euros 2021
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299 * 250.000 euros 2022

(*) Presupuesto compartido con la accion IV.2.4.y IV.2.7.

Desarrollo y promocién de la Exposicion Itinerante de Artesania de Andalucia.

Obijetivos y Justificacion

La Direccion General de Comercio, de la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad, llevara a
cabo una serie de exposiciones temporales sobre la Artesania en Andalucia, en las 8 provincias andaluzas. Se

pretende con esta accion promocionar los productos artesanos andaluces entre la poblacion andaluza y los turistas

que visiten las capitales andaluzas durante el tiempo en el que se desarrolle la exposicion.

Para la organizacion de la exposicion se contara con el apoyo de las delegaciones territoriales de la Consejeria

competente en materia de artesania, que difundiran la actividad entre las personas y talleres artesanos, asi como

entre las organizaciones representativas del sector ubicadas en la provincia donde se celebre dicha exposicion, con

el objeto de que se impliquen en el proyecto.

En la exposicion se destacara tanto la marca de artesania de Andalucia, definida en la accion 1V.2.1, como el
distintivo: “Andalucia, Calidad Artesanal”, primando, asi mismo, los productos de los Maestros y Maestras Artesanas

y de las zonas y puntos de interés artesanal.

Indicadores de Ejecucion y Resultados



Indicadores:
N.° de personas y talleres artesanos que exponen por afio y provincia (hombres/mujeres)
N.° de personas que asisten a las exposiciones itinerantes por afio y provincia (hombres/mujeres).

Resultados:

Mejora de la promocion de los productos artesanales andaluces.

Mayor grado de conocimiento y sensibilizacion de la poblacion andaluza sobre los productos artesanales
andaluces.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2021y 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Cultura y Patrimonio Histérico. Direccion General de Museos.

Museos en los que se desarrollen las exposiciones

Personas artesanas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/22606/00 01 50.000 euros 2021
1400010000 G/76A/22606/00 01 50.000 euros 2022

Linea de Trabajo IV.2 / Apoyo a la promocioén y comercializacion.

ACCION IV.2.1. /

Objetivos y Justificacion

Con el objetivo de diferenciar el producto andaluz de los productos no artesanos y de los productos artesanales de
otras regiones o paises, asi como su importancia y cualidades, esta prevista la creacion de una imagen de marca
que permita su distincion por parte del consumidor, que, asi mismo, conllevara la aprobacién de una normativa
elaborada por la Direccion General de Comercio que establecera los requisitos para su uso.

La marca debera aunar los valores de la artesania de Andalucia, su vinculacion al territorio y al patrimonio y la
innovacion, siempre teniendo en cuenta la variedad de oficios y, por tanto, de productos artesanales existentes en
Andalucia.
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Ademas, se llevara a cabo una campaiia de difusion de la Marca.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

Fecha de creacion de la Marca y manual de aplicaciones aprobado.

N.° de campafias u otro tipo de acciones de promocién de la Marca llevadas a cabo.

Resultados:

Diferenciacién del producto andaluz respecto al producto no artesano, asi como respecto a los productos
artesanales de otras regiones y paises.

Mayor percepcion de unidad del sector por parte de las propias personas artesanas.

Mayor grado de confianza percibida por parte de los consumidores.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2012 y 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Personas artesanas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/22602/00 01 14.900 euros 2020
1400010000 G/76A/22602/00 01 50.000 euros 2021
Medios propios 2022

ACCION IV.2.2. /

Objetivos y Justificacion

El Portal de la Artesania de Andalucia constituye una apuesta de la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas
y Universidad para dotar de mayor visibilidad al sector. Este soporte contara con dos espacios de contenido; uno
para la comunidad de personas artesanas y otro destinado al publico en general.

El area destinada a la comunidad, ademas de ser un soporte digital de referencia para el sector, constituira una
herramienta al servicio de los talleres y las personas artesanas de Andalucia, al aglutinar toda la informacion relativa
al sector; tanto institucional (Registro de Artesanos, normativa, planificacion, etc.), como otra informacién relevante
y de actualidad (ayudas y subvenciones, premios, ferias y eventos, novedades, cursos, jornadas, etc.).
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El area de promocion, destinada al publico general (poblacion andaluza y turistas), aglutinara y dara visibilidad al
sector artesanal andaluz al amparo de su propia Marca de promocion (ACCION IV.2.1). Se conformara como el
escaparate unico de la oferta reglada (productos artesanos de Andalucia, talleres, zonas y puntos de interés
artesanal, Maestras y Maestros Artesanos, talleres con el Distintivo “Andalucia, Calidad Artesanal”) y rutas artesanas.
La Direccion General de Comercio tiene prevista la implementacion de este Portal movil a través de una APP. Como
base para el desarrollo de la misma, se ha llevado a cabo un estudio de la madurez digital y benchmarking de las
herramientas digitales moviles empleadas en otras regiones y dirigidas al sector artesano, incluyendo todo tipo de
soluciones que den respuesta al mismo, tanto desde el punto de vista de la persona artesana, como desde el de la
persona consumidora.

Una vez desarrollado el Portal, se disefiara un plan completo de difusion de la APP, dirigido por una parte a la
sensibilizacion del sector artesano andaluz para fomentar el uso de la misma y, por otro, dara a conocer a la
ciudadania en general la existencia de esta APP para su uso como potenciales consumidores.

Por ultimo, se desarrollaran actuaciones de captacion y capacitacion del sector artesano andaluz, desplegando
acciones en el propio territorio a través de una red de profesionales que informen, formen y ayuden a las personas
comerciantes a incluir informacion sobre sus talleres en la APP.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

El Portal de la Artesania de Andalucia operativo.

N.° de visitas del portal por mes.

N.° de acciones de difusion realizadas en el portal por afo.

N.° de acciones formativas por afio incluidas en el portal.

N.° de personas, mujeres y hombres, y talleres artesanos que promocionan sus articulos por afo.

Resultados:

Mejora de la comunicacién entre la Administracion y el sector artesano.
Mejor acceso a la informacién por parte del sector.

Mayor visibilidad y promocion del sector, los talleres y los productos.
Fomento de la cooperacion entre los talleres artesanos.

Periodo de Ejecucién (anualidad) Nivel de Prioridad

2019y 2020 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio
SANDETEL (Sociedad Andaluza para el Desarrollo de las Telecomunicaciones)

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Personas artesanas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad

1400170000 G/76A/60902/00 A1231079Y2 2016000552 83.465,24 euros 2019



1400010000 G/76A/60905/00 01 1999000916 17.533,46 euros

1400170000 G/76A/60902/00 A1231079Y2 2016000552 55.983,76 euros
2020
1400010000 G/76A/60905/00 01 1999000916 11.760,37 euros

Organizacion del Congreso Andaluz de Artesania.

Objetivos y Justificacion

La Direccion General de Comercio organizara el Congreso Andaluz de Artesania, con una periodicidad bianual, con
el objeto de crear un punto de encuentro del sector que suponga un impulso en la proyeccion de éste.

El Congreso sera un evento de caracter profesional, contard con una zona de conocimiento (que acogera
conferencias y mesas redondas) y una zona de networking.

Se pretende hacer del Congreso un punto de encuentro entre los diferentes agentes: artesanos y artesanas,
asociaciones artesanas, universidades, agentes sociales y Administracion, donde se debata y reflexione sobre los
retos del futuro, se divulguen buenas practicas, iniciativas y proyectos autondmicos, nacionales y europeos de
interés y se traten temas que afectan al sector, como la innovacién aplicada a los materiales, procesos y productos,
propiedad intelectual, internacionalizacion etc.

En el area de networking, se podran mantener reuniones entre las empresas y agentes del sector para la generacion
de colaboraciones.

Para la planificacién y organizacién del congreso, se contara con las organizaciones representativas del sector
inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° de personas asistentes al congreso (mujeres/hombres).
N.° de ponencias/mesas redondas/encuentros de networking (mujeres/hombres) por congreso.

Resultados:
Incremento de la colaboracion entre los agentes del sector; publicos y privados.
Mayor visibilidad del sector y los agentes que lo integran.

Periodo de Ejecuciéon (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Personas artesanas y talleres artesanos inscritos en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Universidades andaluzas.

Agentes econdmicos y sociales.

Organizaciones representativas de las personas consumidoras y usuarias.



Otras empresas y profesionales relacionados con el sector.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/22606/00 01 18.000 euros 2020
1400010000 G/76A/22606/00 01 18.000 euros 2022

ACCION IV.2.4. /

Objetivos y Justificacion

Con el objetivo de impulsar la comercializacion de los productos artesanos andaluces y su puesta en valor, es
necesario incentivar la organizacién de Ferias, de certamenes comerciales, por parte de Ayuntamientos y las
Asociaciones Artesanas representativas del sector, asi como la asistencia a las mismas por parte de estas ultimas.
Se prevé la aprobacién de una linea de ayudas destinadas a sufragar parte de los gastos generados por la
organizacion y asistencia a estas actividades.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de asociaciones solicitantes por afio y provincia.
N.° de asociaciones beneficiarias por afio y provincia.
N.° ayuntamientos solicitantes por afio y provincia.
N.° ayuntamientos beneficiarios por afio y provincia.

Resultados:
Mejora de la capacidad financiera para el desarrollo de actividades promocionales y comerciales del sector.
Mayor conocimiento de la artesania de Andalucia por parte de la ciudadania y de los visitantes.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccién General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Ayuntamientos.
Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/78403/00* 01 20010000602 50.000 euros 2020
1400010000 G/76A/78403/00* 01 20010000602 50.000 euros 2021
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1400010000 G/76A/78403/00*

01 20010000602 50.000 euros 2022
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299** 100.000 euros 2020
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299** 250.000 euros 2021
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299** 250.000 euros 2022

(*) Presupuesto compartido con la accion 111.4.6
(**) Presupuesto compartido con las acciones IV.1.3. y IV.2.7.

ACCION IV.2.5. /

Objetivos y Justificacion

Esta iniciativa pretende aumentar la presencia de la artesania de Andalucia en las ferias del sector turistico,
nacionales e internacionales.

Se trata de integrar la artesania: maestros y maestras artesanas, rutas de artesania, puntos y zonas de interés
artesanal y productos artesanos en los espacios expositivos y la programacién de actividades de promocion de
Turismo Andaluz (Empresa Publica para la Gestion del Turismo y del Deporte de Andalucia S.A.) y otros organismos.
Esto contribuira a dar visibilidad y promocionar los productos y tradiciones artesanas entre los agentes turisticos
nacionales e internacionales, asi como entre el publico general.

Para ello, la Direcciéon General de Comercio recopilara toda la informacién de ferias y acciones de marketing y
promocion turistica existentes, dandoles difusion a través del Portal de la Artesania de Andalucia u otros medios.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de divulgacién anuales.

N.° de personas y talleres artesanos que han asistido a las ferias por afio (mujeres y hombres).
N.° de ferias turisticas anuales con presencia de la oferta de artesania.

Resultados:
Mejora de la promocion y comercializacion del sector y los productos artesanales andaluces.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local

Presupuesto

Medios propios
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ACCION IV.2.6. /

Objetivos y Justificacion

La accion tiene como fin fomentar la comercializacion de productos artesanos en el ambito de la hosteleria.

La artesania constituye un complemento idéneo para el sector hostelero, al que aporta valor y diferenciacion.
Resulta ademas plenamente acorde con las tendencias de la oferta actual de la hosteleria y da respuesta a aspectos
altamente valorados por la demanda, vinculados con el consumo responsable, la exclusividad, la autenticidad o la
elaboracion artesanal de las piezas.

Artesanos y artesanas que trabajan el textil, la ceramica, el barro, la madera, el cristal u otros materiales para la
produccion de articulos de menaje y decoracion, que tienen un destacado potencial de ventas para establecimientos
de alojamiento y restauracion, asi como para empresas de catering y eventos, veran reforzado su acceso a este
mercado, contando con apoyo para la asistencia a ferias y eventos gastrondmicos, asi como a encuentros a los que
asistan Escuelas de Hosteleria y Federaciones de Empresarios para el desarrollo de la labor comercial.

Para ello, la Direccion General de Comercio recopilara toda la informacion de ferias y acciones de marketing y
promocion del sector hostelero existente y le dara difusion a través del Portal u otros medios.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de divulgacién realizadas por afio.

N.° de personas y talleres artesanos que han asistido a las ferias de hosteleria por afio.
N.° de ferias de hosteleria con presencia de la oferta de artesania por afo.

Resultados:
Mejora de la promocion y comercializacion del sector artesanal andaluz.
Mayor aprovechamiento de las sinergias con el sector de la hosteleria.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracién Local.

ACCION IV.2.7. /

Objetivos y Justificacion

Con el objetivo de identificar, visibilizar y promocionar los talleres y productos artesanos de Andalucia, se incentivara
el disefo, edicion y produccion de diversos materiales de promocion, ya sea por parte de las organizaciones

representativas del sector, como por los Ayuntamientos.
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En el caso de las personas artesanas o los talleres, se incentivara el disefio y edicion de catalogos de productos en
soporte digital.

Para el caso de las asociaciones representativas del sector y de los Ayuntamientos se incentivara el disefio y edicion
de revistas y catalogos tanto en soporte papel, como digital.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:

N.° de empresas artesanas solicitantes por afio y provincia.

N.° de empresas artesanas beneficiarias por afio y provincia.

N.° de asociaciones artesanas solicitantes por afo y provincia.

N.° de asociaciones artesanas beneficiarias por afio y provincia.

N.° de ayuntamientos solicitantes por afio y provincia.

N.° de ayuntamientos beneficiarios por afio y provincia.

Resultados:

Mejora de la capacidad financiera del sector y de los ayuntamientos para el desarrollo de acciones promocionales.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021, 2022 Alta

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccién General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.
Federacion Andaluza de Municipios y Provincias

Presupuesto

Partida Presupuestaria Importe Anualidad
1400010000 G/76A/78403/00 01 20010000602 10.000 euros 2020
1400010000 G/76A/78403/00 01 20010000602 10.000 euros 2021
1400010000 G/76A/78403/00 01 20010000602 10.000 euros 2022
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299* 100.000 euros 2020
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299* 250.000 euros 2021
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299* 250.000 euros 2022

(*) Presupuesto compartido con la accion IV.1.3.y IV.2.4.



ACCION IV.2.8. /

Objetivos y Justificacion

El Plan General de Turismo Sostenible de Andalucia Horizonte 2020 incluye, entre sus programas de actuacion, la
elaboracion de un inventario de recursos y productos turisticos, el cual integrara todos los elementos que, por sus
cualidades naturales, culturales, etnograficas o patrimoniales, puedan representar un atractivo turistico andaluz y
constituira un Sistema de Informacion Geografica de los Recursos Turisticos de Andalucia.

Resulta vital que el patrimonio artesano de Andalucia se integre en el inventario, como medio para su mejor
visibilidad y promocion vinculada al sector turistico.

Para ello, la Direccion General de Comercio y la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion
Local promoveran la inclusion de los talleres artesanos en dicho inventario.

Para ello, la Direccion General de Comercio se coordinara con la Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y
Administracion Local con el objeto de que esta incluya los talleres artesanos en dicho inventario.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° de acciones de coordinacion llevadas a cabo para la inclusién de los talleres en el inventario.
N.° de talleres incluidos en el inventario.

Resultados:

Mejora de la promocion y comercializacion del sector artesanal andaluz.
Periodo de Ejecucién (anualidad) Nivel de Prioridad
2020, 2021, 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores

Consejeria de Turismo, Regeneracion, Justicia y Administracion Local.

Presupuesto

Medios propios

Objetivos y Justificacion

Tiendas Culturales de Andalucia es una red de tiendas de los Museos y Conjuntos de Andalucia que gestiona la
Consejeria de Cultura y Patrimonio Historico. Esta dispone de una plataforma de venta online de la produccion
editorial de la Consejeria de Cultura y Patrimonio Historico, asi como de algunos productos que se comercializan
en las seis tiendas fisicas de los Museos y Conjuntos de Andalucia (Alcazaba de Almeria, Baelo Claudia, Délmenes
de Antequera, Museo de Bellas Artes de Sevilla, Madinat al-Zahra y Monasterio de San Isidoro del Campo).
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Entre los productos de la plataforma se encuentran: Complementos, Decoracién y Hogar, Infantil, Joyeria, Musica,
Papeleria, Publicaciones y Textil.

Tanto las tiendas fisicas, como la plataforma online, podrian constituir un canal de promocién y comercializacién
de los productos de artesania de Andalucia.

Se promovera, asi mismo, la venta de productos artesanos en otros museos publicos andaluces que no formen
parte de las Tiendas Culturales.

Para ello Direccion General de Comercio contactara con la Consejeria de Cultura y Patrimonio Historico, con el
objeto de conocer el procedimiento para que las personas artesanas puedan acceder a promocionar y vender sus
productos en las Tiendas Culturales y otros museos e informar a todas las personas y talleres artesanos inscritos
en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:

N.° de acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.

N.° de personas y talleres artesanos integrados en la red de tiendas de los Museos y Conjuntos de Andalucia
(mujeres y hombres).

N.° de personas y talleres artesanos integrados en las tiendas de otros Museos y Conjuntos de Andalucia que no
formen parte de esa red (mujeres y hombres).

Resultados:
Mejora de la promocion y comercializacion del sector artesanal andaluz.
Apertura de nuevos canales de comercializacion para los productos artesanos de Andalucia.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.
Organismos Colaboradores

Consejeria de Cultura y Patrimonio Histdrico.

Presupuesto

Medios propios

Fomento de la calidad de los productos artesanos de Espacios Naturales
protegidos de Andalucia.

Objetivos y Justificacion

La Marca Parque Natural de Andalucia es un distintivo de calidad otorgado por la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible para los productos y empresas ubicadas en los parques naturales
andaluces y que garantiza una produccion de calidad y sostenible.

La gestion de la marca corresponde a FASEPAN - Federacion de Asociaciones de Empresas Licenciatarias de la
Marca Parque Natural de Andalucia, que también gestiona la web de la marca www.marcaparquenatural.com.



La categoria de productos y servicios para los que se puede obtener la licencia de uso de la marca son Productos
Naturales, Turismo de Naturaleza y Productos Artesanales. A su vez, estos ultimos se clasifican en Textil, Piel,
Ceramica y varios.

Supone una distincion interesante para las personas y talleres artesanos ubicadas en estos espacios, asi como un
canal de promocion diferenciado. En la web de la marca se facilita informacion de cada integrante, con una
descripcién de la actividad y sus principales productos, datos de contacto y ubicacion en el mapa.

Es por ello que la Direccién General de Comercio desarrollara acciones de sensibilizacion e informacién para el
fomento de la incorporacién de los talleres artesanos que se encuentren ubicados en alglin parque natural a la
iniciativa Marca Parque Natural de Andalucia.

Indicadores de Ejecucién y Resultados

Indicadores:
N.° Acciones de difusion realizadas por la Direccién General de Comercio.
N.° de personas y talleres artesanos que se unen “Marca Parque Natural de Andalucia” (mujeres y hombres).

Resultados:

Mejora de la promocion y comercializacion del sector artesanal andaluz.

Mayor visibilidad de las personas y talleres artesanos ubicados en el medio rural.

Vinculacién de la oferta artesana a un marchamo de calidad y sostenibilidad especifico del ambito de los espacios
protegidos.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad

2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.
Organismos Colaboradores

Consejeria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible.

Presupuesto

Medios propios

Actuaciones de promocion que impulsen el comercio y los productos locales
de Andalucia como destino de compra en otros paises.

Objetivos y Justificacion

El objetivo de esta actuacion es fomentar que la poblacién turista que visita nuestras localidades tenga
conocimiento de las rutas de compras urbanas de los municipios que visitan, incrementando asi la competitividad
de nuestros talleres artesanos.

Se identificaran las rutas urbanas de compras por su ubicacion cercana a los centros histéricos y culturales y la
especialidad de sus productos y se desarrollaran acciones de marketing turistico encaminadas tanto a impactar
sobre los intermediarios y creadores de producto turistico, como sobre el consumidor final. Asi mismo, se
realizaran actuaciones de promocion, tanto en los mercados objetivos como en la propia Andalucia, permitiendo



a intermediarios y medios de comunicacion conocer in situ la oferta andaluza en esta materia, buscando el objetivo
de mejorar el posicionamiento de este segmento en el portfolio de productos turisticos andaluces.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° de rutas de compra identificadas.
N.° de acciones de difusién realizadas.

Resultados:
Aumento de las cifras de venta de la artesania andaluza al posicionarse los talleres como productos turisticos.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad
2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Responsables:

Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad. Direccion General de Comercio.

Organismos Colaboradores:

Consejeria de Turismo, Regeneracién, Justicia y Administracién Local. Empresa Publica para la Gestion del
Turismo y del Deporte de Andalucia.

Organizaciones representativas del sector inscritas en el Registro de Artesanos de Andalucia.

Presupuesto
Medios propios

Linea de Trabajo IV.3. / Fomento de la internacionalizacion del sector.

Programa de internacionalizacién del sector artesanal andaluz.

Objetivos y Justificacion

Se plantea esta accion con el fin de acercar a las personas y talleres artesanos la opcién de la internacionalizacion
como estrategia de negocio, mediante la difusion de los programas que la Junta de Andalucia y sus organismos
disponen para esta materia. Los programas a difundir por la Direccion General de Comercio a través del Portal de
Artesania de Andalucia y otros medios son:

Programas de fomento de la internacionalizacion de la economia y la empresa desarrollados por la Administracion
de la Junta de Andalucia y por la red de Centros Andaluces de Emprendimiento (CADES), a través de los cudles se
proporciona:

- Asesoramiento especializado para disefiar y desarrollar el proyecto y toda la informacién necesaria para la
toma de decisiones a la hora de iniciarse en el proceso de internacionalizacion: mercados potenciales,
sectores, normas, gestion, etc.

- Programas de formacion.



- Acciones para la competitividad, el desarrollo empresarial, la transferencia de conocimientos y habilidades
profesionales mediante la visualizacion de experiencias de otros paises y regiones del mundo.
Programa de informacion individualizada en materia de internacionalizacion de la Agencia Andaluza de Promocién
Exterior (Extenda). Dicho servicio individualizado da respuesta a las necesidades de informacién en materia de
comercio exterior, ya sea sectorial, técnica o sobre mercados. Permite tomar decisiones estratégicas y eliminar las

incertidumbres que supone la decisién de exportar.
Programa de asesoramiento en diagndstico de la Agencia Andaluza de Promocion Exterior (Extenda). Persigue

incrementar las garantias de éxito en el proceso de internacionalizaciéon de las empresas, gracias al disefio de un
plan previo que sirva de marco y guia de actuacion. Se dirige a empresas que se encuentran en etapas iniciales de
su proceso de internacionalizacion, asi como a otras que precisan reconfirmar su potencial exportador, revisando
su marco estratégico desde la base.

Programa de formacion para la internacionalizaciéon de la Agencia Andaluza de Promocion Exterior (Extenda).
Formacién para el reciclaje o la actualizacion de conocimientos, para que asuman nuevas tareas propias del

comercio internacional.
Acciones de internacionalizacion de las Camaras de Comercio de Andalucia. Entre las acciones destacan la

asistencia a ferias y misiones comerciales y la formacion.

Para el aprovechamiento de esta iniciativa por parte del sector artesanal andaluz, la Direccion General de Comercio
recopilara toda la informacién al respecto y la difundira para que las personas artesanas se puedan acoger a dichos
programas. Esta difusion se realizara a través del Portal de la Artesania de Andalucia y otros medios disponibles.

Indicadores de Ejecucion y Resultados

Indicadores:
N.° Acciones de difusion realizadas por la Direccién General de de Comercio.
N.° de acciones de informacion en las que participan personas y empresas artesanas por afio y provincia

(mujeres y hombres).

N.° de acciones de consultoria en las que participan personas y empresas artesanas por afio y provincia (mujeres
y hombres).

N.° de acciones de formacion en las que participan personas y empresas artesanas por afio y provincia (mujeres
y hombres).

N.° de acciones de promocion en las que participan personas y empresas artesanas por afio y provincia (mujeres
y hombres).

Resultados:

Impulso de la actividad internacional del sector artesano de Andalucia.

Apertura de nuevos canales de comercializacion internacional para el sector.

Mejora de las capacidades del sector para el desarrollo de la actividad internacional.

Periodo de Ejecucion (anualidad) Nivel de Prioridad
2020, 2021 y 2022 Media

Organismos Competentes

Agencia Andaluza de Promocion Exterior (Extenda).
Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad.

Organismos Colaboradores

Andalucia Emprende, Fundacion Publica Andaluza.
Centros Andaluces de Emprendimiento (CADES).



Presupuesto

Partida presupuestaria Importe Anualidad
0100170000 G/82A/44304/00 A1343066E0 1.258.709,5 euros 2019
0100170000 G/82A/44304/00 A1343066E0 1.258.709,5 euros 2020

Il Plan para el Fomento Integral de la Artesania en Andalucia 2019-2022

88




Artesania

con A de Andalucia

5. Programa
Financiero del Plan

JUNTA DE ANDALUCIA

CONSEJERIA DE ECONOMIA, CONOCIMIENTO,
EMPRESAS Y UNIVERSIDAD



5. Programa Financiero del Plan.

En el programa financiero propuesto, con el fin de poner en marcha las acciones necesarias para alcanzar los objetivos disefiados en el lll Plan Integral para el Fomento de
la Artesania de Andalucia, durante el periodo comprendido entre los afios 2019-2022, se ha previsto un presupuesto de 6.790.755,90 euros.

Aplicaciones presupuestarias
AMBITOESTRATEGICO| 1400010000 G/76A/60905,/00 01 1999000916 5.264,22 43.403 56 65.000,00 000 113.667,78
1400170000 G/76A/60902,/00 A1231078Y2 2016000554 25.059,79 40.004,11 0,00 0,00 65.063,90

R ReT 35 e (e T 1400010000 G/76A/22602,/00 01 53391 3.000,00 33.200,00 300000  39.733,91
1400010000 G/76A/22606,/00 01 10.890,00 18.000,00 18.000,00 18.000,00  64.890,00
1400010000 G/76A/60905,/00 01 2019000281 0,00 0,00 £0.000,00 80.000,00 160.000,00
1400170000 G/76A/77406,/00 A1221082Y2 2016000551 135.691,91 491.674,00 383.822,00 000 1.011.187,91
1400170000 G/76A/77402/00 A1341001Y2 2016000556 233.91392 844.567,00 420.377,00 000 1.498.857,92

R ES R e e 1400170000 G/76A/77402,/00 A1341001Y2 2016000556 0,00 50.000,00 50.000,00| 0,000 100.000,00

RS e e e [Hed L 1400010000 G /76A/22606,/00 01 16.292,65 36.000,00 68.000,00 86.000,00 206.292,65
1400010000 G/76A/76400/00 01 1993000299 0,00 100.000,00 250.000,00 250.000,00, 600.000,00
1400010000 G,/76A/22602,/00 01 0,00 14.900,00 50.000,00 0,00 64.900,00
1400170000 G/76A/60902,/00 A1231079Y2 2016000552 83.465,24 5b.983,76 0,00 0,00 139.449,00
1400010000 G/76A/60905,/00 01 1999000916 17.533,46 11.760,37 0,00 0,00 29.293,83
1400010000 G/76A/78403,/00 01 20010000602 0,00 60.000,00 60.000,00 60.000,00 180.000,00
0100170000 G/82A/44304,/00 A1343066E0 1.258.709,50 1.258.709,50 2.5617.419,00
TOTAL (excluido Medios Propios)
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La estimacion de los costes de personal vinculados al desarrollo del Plan, definidos en las fichas de actuacion como “Medios Propios”, asciende a 1.839.471,87 euros para
el aflo 2019 (calculos realizados en base a los datos de la anualidad 2019 proporcionados por la SGT de la Consejeria de Economia, Conocimiento, Empresas y Universidad).
Para el afio 2020 se ve incrementada en un 2,2%, de acuerdo con el incremento previsto para las retribuciones en el Proyecto de Presupuesto para 2020 conforme al
Acuerdo Marco de 13 de julio de 2018, de la Mesa de Negociacién Comun de la Junta de Andalucia, manteniéndose constante para las anualidades 2021 y 2022 por la
falta de informacion concreta sobre el crecimiento de las retribuciones. Por tanto, el coste para el periodo de vigencia del plan se estima en 7.479.292,62 euros, que
sumados al presupuesto anterior alcanzaria un montante global de 14.270.048,52 euros.

PRESUPUESTO PLAN ARTESANIA 2019
Presupuesto excluido Medios Propios 1.787.354,60 3.028.002,30 1.478.399,00 497.000,00 6.790.755,90
CAPITULO 1 - Medios Propios 1.839.471,87 1.879.940,25 1.879.940,25 1.879.940,25 7.479.292,62

El desarrollo del Plan y la programacion temporal de las actuaciones que comprenden estaran supeditadas a la disponibilidad efectiva de créditos suficientes en su momento.
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6. Seguimiento y Evaluacion del Plan.

‘ . MEJORA DE LA GOBERNANZA PUBLICA EN LA ARTESANIA ANDALUZA

L1 Planffcacion estratégica del sector.

N.° de encuestas/entrevistas realizadas/ (mujeres/hombres).
N.° y porcentaje de nuevos oficios incorporados en el Repertorio.
.1.1. / Actualizacion del Repertorio de Oficios N.° y porcentaje de oficios excluidos del Repertorio.
Artesanos de Andalucia. N.° de fases del proceso productivo introducidas o excluidas del Repertorio
N.° de materias primas introducidas o excluidas del territorio del Repertorio.
N.° de utiles, herramientas o maquinaria introducidos o excluidos del Repertorio.
.1.2. / Promocién del Registro de Artesanos de N.° de acciones de sensibilizacion realizadas por provincia.
; N.° de colectivos, personas y talleres artesanos participantes (mujeres/hombres).
Andalucia. N.° de impactos de las acciones online.

N.° de normas modificadas.

L o N.° de tramites identificados en el estudio.

1.2.1. / Revision y simplificacion de los Fecha de Puesta en marcha de la Plataforma.

procedimientos y la normativa relativa al sector N.° de accesos por procedimiento a partir de su puesta en marcha.

artesanal andaluz. N.° de acciones de difusion llevadas a cabo en los distintos medios y formatos anualmente.
N.° de jornadas realizadas.

N.° de personas asistentes a las jornadas (mujeres y hombres).
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I.1. Programa de impulso a la calidad artesanal.

II.L1.1. / Fomento de la Calidad Artesanal a través del
distintivo: “Andalucia, Calidad Artesanal”.

I.I.2. / Potenciacion de los Premios a la Artesania
de Andalucia.

I.1.3. / Mejora de la accesibilidad a los talleres y de
la capacitacion en el ambito de la calidad en la
atencion al cliente.

I.2. Fomento de la innovacion.

I.2.1. / Fomento de la incorporacion de las
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion a las
Pymes artesanas.

I1.2.2. / Fomento de la modernizacion y la expansion
de las Pymes artesanas.

I1.2.3. / Programa de colaboracién con el Instituto
Andaluz de Patrimonio Historico para el fomento de
la participacion del sector artesanal andaluz en sus
actividades.

I1.2.4. / Programa de colaboracion con los centros

docentes que imparten ensefianzas artisticas

profesionales de Artes Plasticas.

N.° de acciones de informacion online y offline desarrolladas por provincia.
N.° de distintivos de calidad otorgados.
N.° de distintivos renovados por provincia.

N.° de candidaturas presentadas por edicién, modalidad y provincia (mujeres/hombres).
N.° de entidades y personas artesanas premiadas por edicion, modalidad y provincia (mujeres/hombres).

N.° acciones de difusion realizadas.
N.° de acciones formativas realizadas.
N.° de personas participantes en las acciones llevadas a cabo, mujeres y hombres.

N.° de personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes solicitantes de financiacion por afio y provincia.
N.° de personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes que han obtenido financiacion por afio y provincia.

N.° de personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes solicitantes de financiacién por afio y provincia.
N.° de personas artesanas (mujeres/hombres) y Pymes que han obtenido financiacién por afio y provincia.
N.° de actuaciones financiadas de ampliacién y reforma de talleres o establecimientos por afio y provincia.
N.° de actuaciones financiadas de adquisicién de equipamiento y mobiliario por afio y provincia.

N.° de actuaciones financiadas de innovacién y modernizacién de la imagen corporativa, interiorismo y escaparatismo por afio y

provincia.

N.° de acciones de difusién realizadas por parte de la Direccion General de Comercio.

N.° de personas artesanas participantes en las actividades de IAPH por provincia y afio (hombres/mujeres).
N.° de oficios artesanos integrados en el Atlas de Patrimonio Inmaterial por afio.

N.° de productos artesanos integrados en la Guia Digital del Patrimonio Cultural por afo.

N.° de talleres artesanos integrados en las Rutas Culturales por provincia y afio.

Indicadores:

N.° de talleres artesanos que reciben alumnos en practicas.

N.° de alumnos que realizan las practicas en talleres artesanos.

N.° de talleres que contratan alumnos titulados en Ensefianzas Artisticas.

N.° de alumnos titulados en Ensefianzas Artisticas contratados por un taller artesano.



[11.1. Apoyo al emprendimiento artesanal.

lll.1.1. / Informacion, asesoramiento, formacion, N.° acciones de difusion realizadas por la Direccion General Comercio.

asistencia técnica e incubacion para el fomento N.° de personas artesanas, mujeres y hombres, que solicitan asesoramiento.

del emprendimiento en el sector artesano. N.° de personas artesanas, mujeres y hombres que, al final del proceso, formalizan una empresa.
l1.1.2. / Fomento del emprendimiento autdnomo

y de segunda oportunidad.

[11.2. Apoyo a las empresas de trabajo autonomo y Pymes artesanas.

N.° acciones de difusién de esta iniciativa llevadas a cabo por la Direccion General de Comercio.

l11.2.1. / Puntos de orientacion sobre financiacion | N.° acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.
de proyectos. Ventanilla tnica para la N.° de personas artesanas atendidas, mujeres y hombres.
financiacion. N.° de personas artesanas que, al final del proceso, han solicitado financiacién, mujeres y hombres.

I11.3. Fomento del relevo generacional en la artesania.

N.° de talleres solicitantes de financiacion por afio y provincia para la realizacion de un Protocolo familiar.

N.° de talleres solicitantes de financiacion por afio y provincia para la realizacién de un Plan de relevo.
1.3.1. / Impulso del relevo generacional en el N.° de talleres solicitantes de financiacion por afio y provincia para la realizacion de la formacion de las personas relevistas.
sector de la artesania. N.° de talleres que han obtenido financiacion por afio y provincia para la realizacién de un Protocolo familiar.

N.° de talleres que han obtenido financiacion por afio y provincia para la realizacion de un Plan de relevo.

N.° de talleres que han obtenido financiaciéon por afio y provincia para la realizacion de la formacién de las personas relevistas.

[1l.4. Mejora de las capacidades.

I1.4.1. / Impulso de la participacion de las
personas artesanas en el Programa de
Formacion del Instituto Andaluz de Patrimonio

N.° de acciones de divulgacion realizadas por la Direccion General de Comercio.

N.° de personas, mujeres y hombres, que se suscriben al Boletin de Novedades de Formacion.

o N.° de personas, mujeres y hombres, que reciben esa formacion.
Historico.

I11.4.2. /Programa formativo para la

profesionalizacion y especializacion para las N.° de acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.
pymes, emprendedores y profesionales de N.° de personas artesanas, mujeres y hombres, que reciben esta formacion.
turismo y comercio.



|Il. MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD Y DE LAS CAPACIDADES DEL SECTOR

111.4.3. / Programas de formacion y desarrollo
profesional de personas trabajadoras auténomas

N.° de acciones de difusion realizadas por la Direccién General de Comercio.
N.° de personas artesanas, mujeres y hombres, que reciben esta formacion.

[11.4.4. / Colaboracion en el analisis de las
necesidades formativas del sector artesano
andaluz.

N.° grupos contactados.
N.° de especialidades formativas detectadas.

II.4.5. / Impulso para la capacitacion de los
profesionales de la artesania andaluza.

N.° de acciones de difusion llevadas a cabo por la Direccion General de Comercio.
N.° de acciones formativas ejecutadas.

N.° de alumnos, mujeres y hombres, que finalizan con resultado de apto.

Il. 4. 6 / Acciones formativas en materias de interés
para el sector.

II1.5.1. / Acciones informativas y de sensibilizacion
sobre prevencién de riesgos laborales.

-N.° de ayudas solicitadas por asociaciones, federaciones o confederaciones, por afio y provincia.

N.° de ayudas concedidas por asociaciones, federaciones o confederaciones, por afio y provincia.

N.° de acciones de difusion realizadas por la Direccién General de Comercio.
N.° de asociaciones artesanas solicitantes por afio y provincia.

N.° de asociaciones artesanas que han obtenido financiacion por afio y provincia.

IV. IMPULSO A LA PROMOCION Y COMERCIALIZACION DE LA ARTESANIA Y SUS PRODUCTOS

IV.1.1. / Campafia para la promocion de los
oficios artesanos entre las personas jovenes.

N.° de visitas de personas artesanas a centros educativos para explicar su oficio.
N.° de visitas de alumnos de centros educativos a talleres artesanos para conocer el oficio.
N.° de jovenes, mujeres y hombres, que han participado en estas visitas, por afio y provincia.

IV.1.2. / Impulso y promocion de los Dias
Europeos de la Artesania.

N.° de acciones de difusion de los Dias Europeos de la Artesania por afio y provincia.
N.° de organismos participantes por afio y provincia.
N.° de personas, mujeres y hombres, y talleres artesanos participantes en los Dias Europeos de la Artesania por afio y provincia.
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IV.1.3. / Colaboracion de las Corporaciones
Locales en el fomento y promocion de la
artesania.

IV.1.4. / Desarrollo y promocion de la Exposicion
Itinerante de Artesania de Andalucia.

IV.2. / Apoyo a la promocion y comercializacion.

IV.2.1. / Creacidn y difusion de la Marca de
Artesania de Andalucia.

IV.2.2. / Desarrollo del Portal de la Artesania de
Andalucia; su promocion, divulgacion e
informacion.

IV.2.3. / Organizacion del Congreso Andaluz de
Artesania.

IV.2.4. / Fomento de la participacion y
organizacion de ferias y certamenes
comerciales.

IV.2.5. / Difusion de las ferias de turismo y
otras acciones de marketing y promocién
turistica entre el sector artesano.

IV.2.6. / Generacion de oportunidades
comerciales para la artesania en el ambito de la
hosteleria.

N.° de Ayuntamientos solicitantes.

N.° de Ayuntamientos beneficiarios.

N.° de espacios de promocién/venta de productos artesanos puestos en marcha por afio y provincia.
N.° de sefiales sobre talleres artesanos instaladas por municipio y afo.

N.° de talleres incluidos en rutas turisticas existentes por municipio y afio.

N.° de personas y talleres artesanos que exponen por afio y provincia (hombres/mujeres)
N.° de personas que asisten a las exposiciones itinerantes por afio y provincia (hombres/mujeres).

Fecha de creacion de la Marca y manual de aplicaciones aprobado.
N.° de campanas u otro tipo de acciones de promocion de la Marca llevadas a cabo.

El Portal de la Artesania de Andalucia operativo.

N.° de visitas del Portal por mes.

N.° de acciones de difusion realizadas en el Portal por afio.

N.° de acciones formativas por afo incluidas en el Portal.

N.° de personas, mujeres y hombres, y talleres artesanos que promocionan sus articulos por afio.

N.° de personas asistentes al congreso (mujeres/hombres).
N.° de ponencias/mesas redondas/encuentros networking (mujeres/hombres) por congreso.

N.° de asociaciones solicitantes por afio y provincia.
N.° de asociaciones beneficiarias por afio y provincia.
N.° de Ayuntamientos solicitantes por afio y provincia.
N.° de Ayuntamientos beneficiarios por afo y provincia.

N.° de acciones de divulgacion anuales.
N.° de personas y talleres artesanos que han asistido a las ferias por afio.
N.° de ferias turisticas anuales con presencia de la oferta de artesania.

N.° de acciones de divulgacion realizadas por afio.

N.° de personas y talleres artesanos que han asistido a las ferias de hosteleria por afio (mujeres y hombres).

N.° de ferias de hosteleria con presencia de la oferta de artesania por afio.



Indicadores:
IV.2.7. / Disefio, edicion y produccion de N.° de empresas artesanas solicitantes por afio y provincia.
N.° de empresas artesanas beneficiarias por afio y provincia.
N.° de asociaciones artesanas solicitantes por afio y provincia.
N.° de asociaciones artesanas beneficiarias por afio y provincia.
N.° de ayuntamientos solicitantes por afio y provincia.

materiales de promocion de los productos
artesanos.

IV.2.8. / Incorporacion de los productos

artesanos y los talleres visitables en el inventario N de acciones de coordinacion llevadas a cabo para la inclusion de los talleres en el inventario.
de productos, recursos y destinos turisticos de N.° de talleres incluidos en el inventario.

Andalucia.

IV.2.9. / Fomento de la presencia de los N.° de acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.

productos artesanos en la Red de Tiendas N.° de personas y talleres artesanos integrados en la red de tiendas de los Museos y Conjuntos de Andalucia (mujeres y hombres).
Culturales de Andalucia y el canal de N.° de personas y talleres artesanos integrados en las tiendas de otros Museos y Conjuntos de Andalucia que no formen parte de
comercializacion online. esa red (mujeres y hombres).

IV.2.10. / Fomento de la calidad de los
productos artesanos de Espacios Naturales
protegidos de Andalucia.

N.° de acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.
N.° de personas y talleres artesanos que se unen “Marca Parque Natural de Andalucia”, (mujeres y hombres).

IV.2.11. / Actuaciones de promocién que N.° de rutas de compra identificadas.
impulsen el comercio y los productos locales de

Andalucia como destino de compra en otros N.° de acciones de difusion realizadas.
paises.

IV.3. / Fomento de la internacionalizacion.

N.° de acciones de difusion realizadas por la Direccion General de Comercio.

N.° de acciones de informacion en las que participan personas y empresas artesanas por afo y provincia (mujeres y hombres).
IV.3.1. / Programa de internacionalizacion del sector

N.° de acciones de consultoria en las que participan personas y empresas artesanas por afio y provincia (mujeres y hombres).
artesanal andaluz.

N.° de acciones de formacién en las que participan personas y empresas artesanas por afio y provincia (mujeres y hombres).
N.° de acciones de promocion en las que participan personas y empresas artesanas por afo y provincia (mujeres y hombres).
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